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内容概要

《平面广告视觉设计》是视觉传播原理与广告视觉设计实践相结合的产物。
该书系统阐述了广告视觉传播和设计应用的基本原理，广告视觉设计历史沿革，广告视觉传播的认知
心理和视觉设计中的美学原理。
分析介绍了广告传播的视觉流程，广告视觉构成要素的特点和规律，以及广告画面的编排与构成方法
，广告的创意与视觉表现，以及平面媒体广告视觉设计应用的规律和方法。
本书可作为从事广告设计和策划人员的专业理论书籍，也可以作为高等学校广告学、广告设计专业的
教学参考书。
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