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内容概要

这是一套写给关注广告者的书。
同样，不喜欢广告的人也可以从中得到支持的理由，因为我们对广告的讨论不仅仅局限于对它的叹赏
和肯定。
    任何一个人可以不关注广告，但是却不能拒绝与广告的接触。
就像是天才的麦克卢汉所说的那样："广告不是供人们有意识消费的。
它们是作为无意识的药丸设计的，目的是要造成催眠术的魔力，尤其是对社会学家的催眠术。
"事实确乎如此。
如果说广告是一种全民教育，也许很多人会嗤之以鼻，但是当形形色色的广告费用与整个国民教育费
用基本持平，并且采取以大众传媒为主体的传播途径喋喋不休时，我们却没有理由再漠视这个影响我
们生活的侵入者。
也许汤因比的断言有点危言耸听：人类文明的未来取决于我们与麦迪逊大道的斗争（麦迪逊大道是纽
约广告商聚居地）。
但是他所表现的睿智却具有一种先知般的启示。
    我们正面临着这样一个无可回避的事实：不论你是否承认它，广告已经成为现代社会的一种基本表
现形式，它从各个方面渗透到我们的生活中，它不仅仅直接对市场和经济活动发生效用，而且还影响
着人们的观念和行为，甚至成了人类生活方式的一种诠释。
一方面广告作为一种强迫参与的方式使我们无法回避；另一方面在我们的生活中又离不开广告。
我们无可奈何广告的同时，也充满了对广告的欣赏。
广告因此越来越多，其充分社会化的特征和多姿多彩的表现形式，不仅对经济生活发生巨大影响，而
且对人的文化时尚和审美趣味也起到了某种引导作用。
    逻各斯（Logos）是一个历久弥新的话题。
有趣的是，当哲学家和文化学家正在无止境地为逻各斯竞相阐释的时候，广告人却已经直截了当地以
此来简称他们的标识体系和符号创作了。
其实在希腊语中，逻各斯即话语的意思，后来延展为知识、学问、本质、结构、实体、上帝、理性等
等。
哲学家认为，人不仅生活在物理的世界中，也生活在符号的世界中，所以亚里士多德有一个经典的定
义："人是逻各斯的动物"。
直白一点地说，即人是符号和文化的动物。
毫无疑问，广告是人类在商业社会最具有感性色彩的文化符号表征。
    在这套书中我们把探寻的目光从广告聚焦到社会与人，试图从广告现象的发掘中，发现人的态度和
行为转化的某些具有普遍意义的问题。
因此作为对当今广告形态的认识，观察的视点就力求超越传统广告的局限，诸如广告的精神向度、广
告的信息整合、广告的娱乐化追求、广告所表达的文化跨越价值，甚至是广告的迷失与尴尬等等，都
在研究的尝试之中。
为了充分表现广告所特有的那种符号体系和符号特征，我们在编排上有意识地把文字描述与图像说明
相结合，这样做主要出于两个方面的考虑：其一，是因为广告作为一种独立的符号体系，其符号特征
是对文字、图像、音响等基本表现要素的综合运用，认识广告除了逻辑意义上的理性解释分析外，更
重要的还在于从视觉上给予更多的感性描述和直观展示；其二，我们试图用这样一种方式，在描述广
告观念和广告符号特性的同时，力求展示出一幅色彩缤纷的广告长卷，把趣味性的阅读和令人心旷神
怡的观赏融为一体，也许这正是传统文字符号传达进入到当今视觉符号传达之际，一种新型阅读方式
的尝试。
从广告本身来看，做出这种选择具有必然意义。
    在一个新的视野里观察广告意味着必须接受一种超越传统的挑战。
虽然在本质意义上，我们依然把广告作为营销传播的手段，并不否认致力于广告动力的追求和对策划
创意的崇尚，首先来自于经济力量的驱动，但是同样也认为这种追求本身在弘扬人类技术经济进步的
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同时，也在丰富着人类的精神和文化。
就这点而言，我们力求超越对广告的狭隘认识，既不回避它所包含的对人类的诱惑和对人类欲望的张
扬，也不片面地把它看作是物质主义罪恶的渊薮。
我们必须承认，这就是我们生存的世界，多元一体而又色彩缤纷。
开阔视野还意味着要用广袤的开放的眼光审视广告，它所产生的边缘效应和边际影响远远大于我们的
想象，触目所及竟然有那么多是需要纳入我们观照之中的命题，以至于我们总是在惶恐自己目光所涵
盖的范围竟是那么狭小。
幸好，在这个完全开放的时代，宽容和理解是文明赐予我们的一个可以自省的护身符，因此这套书的
作者虽然大多是广告行业的年轻新锐，在叙述方式和理论阐释中难免有很多不足，但我们还是鼓足勇
气演绎一番自己的见解。
也许这正是繁荣广告研究、拓宽广告视野的一种尝试，虽然粗糙在所难免，然而与其一步到位倒不如
抛砖引玉更符合当今的需要。
感谢向以出版广告学图书知名的厦门大学出版社的领导，以及为学严谨缜密的王依民先生，正是因为
他们的支持和指导，这套《广告新视野丛书》才得以出版。
    我们期待着广告的视野更加开阔。
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作者简介

卫军英，男，1960年11月生。
现任浙江大学新闻与传播学系党总支书记、系副主任，传播研究所硕士研究生导师，博士，副教授。
1982年1月杭州大学本科毕业，1987年研究生毕业，1988年晋升讲师。
1994年晋升副教授。
主要研究方向：广告学及整合营销传播。
进一步研究工作重点：传播与
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