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前言

　　1983年，厦门大学创办了广告学专业，1993年，厦门大学出版社出版《21世纪广告丛书》。
弹指一挥间，至2008年，已经25年或15年过去了。
近两年来，《21世纪广告丛书》又进行了重要的改版与扩充，更名为《厦门大学广告学丛书》。
　　为了推进广告学术研究，2008年，我们又启动了《厦门大学广告与传播艺术丛书》的编写工作。
在前一套丛书的基础上，本丛书的思路是进一步扩大广告学研究的深度与广度，尽量延伸与广告相关
的研究领域。
因此，本丛书包括《广告传播学》、《著名品牌故事》、《2.0营销传播——互动整合营销传播策略》
、《国际广告传播》等10多种著作。
这些著作不仅关注广告理论方面的深度探讨，也关注新媒体时代广告发展的趋势研究和广告在国际化
背景下的运作策略研究。
广告是营销的促销手法，服务于商业销售目的；同时，广告之所以成为“广告”而不是其他，是因为
广告活动是大众传播行为，是特殊的传播形态和传播方式，是研究利用大众媒介说话的艺术、传播的
艺术。
因此，才有了《广告与传播艺术丛书》的构想。
　　传播学的理论来源于社会现象。
众所周知，传播学本身并不是一门历史悠久的学科，从形成理论体系到现在才不到100年历史。
其中，传播统计方法师从统计学，传播心理学源自心理学，其二级学科广告学又借鉴了市场营销学的
一些原理和方法。
可以说，传播学是优良的“杂交品种”，无论是早期的研究报刊广告的覆盖率，还是拉姆斯菲尔德、
施拉姆对传播要素的定义，还是后来M.E.麦库姆斯和D.L.肖就美国总统选举情况提出的“议程设置假
说”等各传播学理论，它的面世是用于解决和分析社会问题，所以属于社会应用型学科，这就要求其
必须同社会现象紧密联系。
广告在发展中吸取了传播学的这些精髓。
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内容概要

网络媒体的发展与运用，对传统媒体主导的社会信息传播环境产生巨大的冲击。
随着网络媒体由Web1.0向Web2.0发展，社会信息环境和受众信息消费形态的变革进一步加剧。
为了反映市场生态的变化，为新的市场生态下的品牌营销传播行为提供理论指导，本书着力探讨2.0时
代的营销传播理论升级。
书分八章：《导论》、《2.0时代的信息传播》、《 营销2.0 》、《2.0时代网络营销理论与实践》、《 
广告2.0》、《品牌2.0》、《个人媒体与个人品牌》、《网络整合营销传播》。
　　本书把以受众参与互动为核心，以Web2.0信息传播模式为主导的信息时代称为2.0时代。
本书从新媒体发展带来的媒介格局和受众信息消费形态的变化出发，探讨2.0时代的营销传播策略。
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章节摘录

　　第一章　导论　　作为信息传播的载体，媒介是社会信息环境的重要构成元素。
不同时代有不同的媒介形态，因此就有不同的社会信息环境。
从报刊到网络媒体，各种媒体相互叠加、干涉、整合，推动社会进入信息时代，也改变着品牌的营销
传播环境。
　　一、媒体变革概述　　1.媒介发展简史：从报刊到网络　　麦克卢汉说，媒介是人体的延伸，媒
介的发展推动和促进着人类社会信息传播的变革和发展。
大众媒体出现之前，人类社会的信息传播主要是口语传播和文字传播，传播影响面及传播力度相当有
限。
便士报的出现开启了大众传播时代，随报纸出现的期刊带来信息深度传播和专业化传播。
广播、电视等及时传播媒体随后出现。
20世纪最后几年迅速发展起来的互联网络成为大众媒体的集大成者。
从报纸到网络，人类社会的信息传播环境发生了巨大变化。
　　（1）报刊：开启大众传播时代。
报纸是最早出现的大众传播媒体，秉持“报道新闻、传播知识、提供娱乐”宗旨，成为重要的大众传
播媒介，在人类信息传播历史上发挥巨大作用。
报纸诞生以后，先经历政党（政论）报纸时期，但是由于订阅费用超出一般大众的承受能力，受众门
槛较高。
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编辑推荐

　　《2.0营销传播互动整合营销传播策略》是厦门大学广告与传播艺术丛书中的一册。
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