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前言

　　一、问题的推出　　中国广告事业历史悠久，从中国广告发展的水平来看，民国时期不仅是我国
现代广告的肇始期，同时也是我国现代广告业发展的第一个高峰期，从20世纪30年代初到抗战前夕，
是旧中国广告业的鼎盛时期。
这一时期产生了大量成熟的、成功的广告实践活动。
民国时期中国广告业的发展有着深刻的社会政治经济背景。
民国时期，我国经济有所发展，尤其是一战期间和30年代的国货运动时期，我国民族工商业发展迅速
。
上海成为各国商人经商的基地，也成为中国现代广告业发展的摇篮和广告作品发布的舞台，这是广告
业兴盛的经济基础；世界广告新技术、新材料不断传人中国，在客观上促进了中国广告水平的提高，
广告学理论研究不断深入，中国的广告公司走向专业化，为中国广告业的发展提供了技术前提；广告
媒介的不断丰富，为中国广告业的繁荣创造了物质条件；中外商战客观上刺激了广告业的繁荣。
将中国广告业的水平推进到前所未有的高度。
研究中国本土广告，民国时期广告的丰厚遗产应是研究的重要内容之一，舍却这段历史，中国的广告
文化便不完整。
从这一点来说，民国时期广告的研究还远远不够。
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内容概要

民国时期，广告已经成为一种产业，广告已经具备现代广告的各种特征，广告设计家登上了历史舞台
，他们团结协作创办了现代意义上的广告公司，民国时期的广告形式呈现多样化的发展。
按媒体种类不同，民国时期的商业广告活动可以分为：招贴广告、报刊广告、户外广告、广播广告等
。
本书即是对民国时期的广告活动进行了系统地研究。
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章节摘录

　　第一章 民国时期的历史与广告文化概述　　第一节 民国时期的历史概况　　民国时期指1911年辛
亥革命爆发到1949年中华人民共和国成立之前的这一段历史时期。
这一时期，中国经历了辛亥革命、北洋军阀割据、五四新文化运动、中国共产党的成立和国共合作、
第一次国内革命战争、南京国民政府的成立和第二次国内革命战争，进行了八年抗日战争，最后迎来
解放战争和新民主主义革命的胜利。
我们将这一时期分为1912-1919年、1919-1937年和1937-1949年三个阶段来考察广告业的发展。
　　一、民国初年中国的政治、经济　　1.民国初年的政治　　1912-1919年，约七年时间，是民国初
年。
1911年10月10日晚，武昌起义爆发，辛亥革命正式开始。
1912年1月1日，孙中山在南京宣誓就职中华民国临时大总统，南京临时政府成立。
辛亥革命结束了中国2000多年的封建君主专制，南京临时政府是中国历史上第一个资产阶级共和国政
府，它的诞生具有划时代意义。
　　辛亥革命后，孙中山颁布《临时约法》和一系列涉及社会政治方面、经济方面、文化方面和社会
生活方面的法令和措施。
这些法令措施对于发展民族资本主义经济、建立资产阶级民主政治以及改良社会风气起到积极作用。
经济方面，临时政府提倡实业，鼓励民族资产阶级发展，他们竞相组织各种实业团体，筹办各种实业
，辛亥革命开辟了中国资本主义发展的新道路。
　　⋯⋯
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