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内容概要

本书立足中国视角，既关注华夏传播，力求从传统经典中剖析中国先人的传播智慧；又关注中国近现
代的传播现象，对之进行传播学解析。
研究对象多是中国文本；研究内容包括华夏传播、科技传播、新闻传播、广告传播、影视传播、传媒
与社会等专题；研究方法既有学理探析；又有实证分析；研究旨趣在于探索中国语境下的新闻传播学
相关学科实现中国化过程的表现，并借以管窥中国传播学的未来。
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