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内容概要

2009年，中国逐步走出世界经济危机影响，“中国制造”重新进入高速发展的运行轨道。
本书以“‘中国元素’与广告营销”为主题，探讨在广告创意中融入“中国元素”，讨论“中国元素
”对品牌传播的影响，展望“中国味”带来的传播效果。
明确了“中国元素”在广告营销中的作用，把“中国制造”推向“中国创造”就有了理论上的依据。
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书籍目录

“中国元素”解读　初探“中国元素”在中国广告中的自省性建构——对“什么是‘中国元素’”回
顾与反思　对“中国元素”概念的质疑与探讨　浅析“中国元素”　“中国元素”之我见　要“中国
元素”，更要中国精神　价值与局限：“中国元素”在广告传播中的运用　浅议“中国元素”与中国
广告的发展及其他　“中国元素”与广告营销　“中国元素”·广告文化·传媒教育　“中国元素”
：户外广告升级的密码　不要滥用“中国元素”　从东西方文化差异看“中国元素”“中国元素”与
广告创意　“中国元素”与创意传播　论“中国元素”与广告创意　“写形”与“传神” ——论“中
国元素”与创意　后现代广告中的“中国元素”　“中国元素”广告创意营销的文化学解读　“中国
元素”在广告创意与设计中的应用　国际广告传播的十大模式与“中国元素”传播理念　《功夫熊猫
》打造“中国元素”国际化　从“汽车崇拜”到“够用主义”——四说新世纪汽车广告创、意中的“
中国元素”之嬗变　正确判断充分利用——贵州元素与广告营销“中国元素”与广告设计　烙上中国
印——浅谈中国传统文化元素在现代设计与营销传播中的运用　历史长河中的形神意——“中国元素
”与广告设计　“中国元素”的视觉特征　中国传统元素在广告设计中的运用　汉字，最重要的“中
国元素”　汉字书法在广告中的运用　奥运会的“中国元素”解读　⋯⋯“中国元素”与品牌塑造“
中国元素”与公益广告“中国元素”与其他
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章节摘录

　　解决了“中国元素’是什么”的问题后，接着讨论“中国元素”的体系构成。
　　我们一直在回味古代中国，我们的文化曾经深刻地影响着西方文化，因为我们的经济、政治、文
化、社会生活等方面都曾是那个时代的领跑者。
“中国元素”曾经的强势盛行，是先进文化、先进的生活方式、先进的社会形态被选择、被接受的必
然。
近现代的中国不断被“西化”，我们的文化慢慢萎缩，其经济、政治、文化，包括生活方式，在世界
处于何种位置，在历史发展的进程中又处于何种位置？
近年来重新兴盛的中国风再次验证了这一必然选择。
　　广告中不仅可以运用中国文化元素传播中国文化，也可以运用中国经济、中国生活方式、中国思
维方式、中国式表达等多重元素。
海尔、李宁等中国品牌的成功不是生搬硬造“中国元素”的结果，而以产品符合时代发展要求和需要
为基础，它们的成功丰富了“中国元素”的内涵。
　　3.“中国元素”≠“迎合他人喜好的“中国元素”　　我们曾百般思量该如何在国际广告中讨巧
地采用外国人喜欢的“中国元素”，也曾为国际品牌广告采用“中国元素”而兴奋，却忽略了隐含着
的深层次问题。
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编辑推荐

　　“中国元素”不仅仅是传统文化的象征，不仅是西方文化的简单补充润饰，不应该狭窄地定义为
宣扬民族主义的旗号，以“中国元素”作为创意语言，更不应该仅视为时尚。
应该呼吁更多的人来关心“中国元素”，发挥其中对中国形象和中国品牌的影响。
如果中国不构建自己的品牌理论，不丰富自己的品牌实践，就无法准确而有效地运用“中国元素”。
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