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内容概要

本书在归纳和整理现有相关理论和文献研究的基础上，进一步阐明了文化产业、文化产品和服务等基
本概念的经济学内涵。
以及我网文化产品和服务贸易发展的状况，发达国家文化产品和服务贸易发展的国际经验和启示，从
文化产品和服务的国际贸易视角提出了中国文化产业实现越常规发展的战略构想。
最后也．提出了加快我国文化产品和服务贸易发展、缩小和拉平与国外文化产业发达国家文化贸易逆
差的对策建议。
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　陈柏福(1979—)，
经济学博士，现为湖南师范大学历史文化学院文化产业管理系教师及湖南文化资源开发研究中心研究
人员，曾在《中国工业经济》、《经济地理》、《编辑学报》等杂志上发表论文20余篇，在经济科学
出版丰土公开出版学术专著1部。
主持省部级课题1项，参与国家社科基金项目2项，参与省级课题多项。
主要研究方向为国际贸易学、文亿产业管理、企业理论和宏观经济理论。
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