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内容概要

《转化率--网络广告方法流程和案例》(作者宋安)引用中国权威互联网研究机构——艾瑞咨询的研究
数据，结合世界500强企业的实战经验，分析互联网广告常见的问题，呈现各种报告工具和不同类别的
案例。
对从业人员而言，《转化率--网络广告方法流程和案例》是很有实战价值的参考手册。
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作者简介

宋安：艾瑞网专家。
厦门大学经济学学士、广告传播学硕士，研究生导师为厦门大学新闻传播学院陈培爱教授。
目前就职于世界500强企业一中国平安保险集团，负责网络品牌管理，长期专注于互联网和品牌传播研
究。
在中国广告核心刊物《广告大观》上发表《病毒营销的发展历程和运作方法》，在中国互联网协会刊
物《互联网天地》上发表《从市值看中国互联网的竞争格局》等论文多篇，并参与陈培爱教授的《广
告学概论》等多部书籍的编写。
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