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内容概要

本书的主要特点是：
(1)内容的完整性。
本书综合了国內外众多学者对市场营销战略问题的研究成果，不仅厘清了企业战略中营销战略的相关
概念与理论，而且继承了市场营销管理中对营销战略的认知与探讨，有效地将“战略”与“营销”两
者结合起来进行系统分析。
全书以战略的概念、特点、要素为起点结合营销理论进行分析。
全书分为“总论篇”、“机会分析篇”、“战略制定篇”、“执行与控制篇，，四个部分，按市场营
销战略概念分析、市场营销战略环境分析、市场营销战略类型、市场营销战略执行与控制等逻辑关系
展开论述。

(2)案例的丰富性。
在理论阐述的基础上，本书结合每章论述的具体问题，有针对性地选择相关案例作为补充，既体现了
理论的应用性，又有利于学习者更深刻地理解课程的理论与知识；而且大部分案例是我国当前知名企
业的成功经验或典型事例，这既具有时代性、前沿性，又有助于我们进一步认知我国企业发展的现状
及特点。
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