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内容概要

　　《广告学报（第6辑）》是由中国广告教育研究会和厦门大学新闻传播学院共同主办的全国性广
告领域的学术刊物，主要刊登国内广告研究领域的最新研究成果（研究报告和研究论文），反映国内
外广告研究的新进展、新动向、新成果的文献综述和评论，以及少量的书评，观点争论短文。
研究报告要求问题明确、方法科学、结论可靠；研究论文要求观点明确、论证有力、证据充分；文献
综述要求内容全面深刻，观察角度独到。
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书籍目录

偶像商品的消费者购买动机和行为研究
探索影响网购用户满意度的因素
推送式手机无线广告的接收行为模式研究
媒介情境对广告效果的影响之研究
台湾“五都选举”电视竞选广告比较分析——以大台中市长“选举”为例
日据时期台湾报业广告发展史略
台湾“卖药电台”的营销手段研究
企业微博的公关传播模式研究
Web3．0背景下的企业危机公关研究——以新浪微博为研究平台
城市事件营销下的政府公关战略选择——以厦门及中国国际投资贸易洽谈会为例
报纸软文广告的内容分析
给广告再造一个头版——浅析都市报“双头版”广告经营
国内家纺电视广告误区及广告策略分析
我国市场学教育的历史渊源与现实启示
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编辑推荐

《广告学报》是由中国广告教育研究会和厦门大学新闻传播学院共同主办的全国性广告领域的学术刊
物，主要刊登国内广告研究领域的最新研究成果(研究报告和研究论文)，反映国内外广告研究的新进
展、新动向、新成果的文献综述和评论，以及少量的书评，观点争论短文。
研究报告要求问题明确、方法科学、结论可靠；研究论文要求观点明确、论证有力、证据充分；文献
综述要求内容全面深刻，观察角度独到。
    本书为2011第6卷第1辑，由陈培爱编著。
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