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内容概要

　　本书从经营观层面入手，把经营观变革分为五个阶段：产品力阶段(1979—1983)，文化力阶
段(1984—1993)、媒介力阶段(1994—1997)、营销力阶段(1098—2003）和品牌力阶段（2004—2011)。
在对广告界多位资深人士进行问卷调查和深度访问基础上，本书遴选出政革开放33午最具代表性的15
个经典案例或事件进行个案分析，考察以此引发的各阶段消费观波动，井寻找与经营观，消费观律动
的深层原因——时代观(时代背景、行业特点)，以此管窥中国社会价值观念的变迁机制。
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作者简介

　　林升梁，福建师范大学传播学院讲师、硕导、广告学科学术带头人，厦门大学新闻传播学院首届
博士。
在El(compendex)检索期刊、《新闻大学》、《福建师范大学学报》(哲学社会科学版)、《编辑之友》
、《销售与市场》、《现代广告》和《广告研究》等20多家专业期刊上发表130多篇论文，独著6本、
合著3本，参-b
6部教材的编写，主持国家社会科学基金、福建省社会科学规划项目等多项课题，《现代广告》季刊
和《南开管理评论》(CSSCI)外审专家，中国艾菲奖数字营销奖评委，福建师范大学引进人才，入选“
福建省高等学校杰出青年科研人才培育计划”。
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