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内容概要

　　1，科学性，力求系统的阐述本六学科的基本概念、基本技能、基本原理和基本理论，做到概念
准确，原理清楚，技能培养切实可行。
对概念、原理和理论的阐述，力求以事实为依据。

　　2，前沿性，力求反映本学科最新的研究成果，指出本学科最新的发展趋向，回答当代社会生活
实践中所提出的某些应用心理学问题。

　　3 ，启发性，力求有助于培养学生发现问题、分析问题和解决问题的能力，有助于培养学生的创
新精神。

　　4，可读性，为求做到文字通达，易讯、易懂，可读性强。
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