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内容概要

　　《现代体育商务》是作者在该领域多年研究成果和教学实践总结的基础上编写完成的。
本书针对社会体育专业培养方案和课程建设的需要，顺应社会发展对体育复合型人才培养的要求，结
合当今体育市场发展的特点，对体育商业活动中涉及到的特定商务环境和程序进行了系统性的归纳和
介绍。
同时，本书还是国内首创的体育商务课程教材。
本书的出版为日后该学科的发展奠定了基础。
 　　《现代体育商务》是在国内外体育市场蓬勃发展的背景下诞生的，是顺应时代发展需要的产物。
本书在内容上，覆盖面广，共六篇十九章，几乎涵盖了体育商务活动的所有领域，并适度介绍了该领
域最新的研究成果；在知识结构上，全面而又完整，总结和归纳了国内外最新的体育商务理论与实务
；在理念上，追随国际最新的经营思想，并以全球经营战略视野为撰写起点；在创新性上，不仅是国
内首创的体育商务教材，而且是第一部全面系统地介绍体育商务理论和实务的著作，为我国体育商务
理论研究作了基础性的铺垫。
本书在撰写过程中还得到了众多理论研究专家和一线管理专家的指导和帮助，他们为本书的顺利出版
提供了有力的帮助。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代体育商务>>

书籍目录

第一篇 商务基础理论 　第一章 商务理论 　　第一节 商务概念 　　第二节 企业的组织管理形式 　第
二章 商务谈翔理论 　　第一节 谈判及商务谈判概述 　　第二节 商务谈判的要素、原则及类型 　　第
三节 商务谈判流程与模式 　第三章 商务谈判实务 　　第一节 商务谈判的准备阶段 　　第二节 商务
谈判的开局阶段 　　第三节 商务谈判的磋商阶段 　　第四节 商务谈判的终局阶段 　　第五节 主要的
商务谈判策略 第二篇 职业体育俱乐部的运营与管理 　第四章 职业体育俱乐部概述 　　第一节 俱乐部
与职业体育俱乐部的概念 　　第二节 职业体育俱乐部的起源与发展 　　第三节 职业体育俱乐部的特
点 　第五章 职业体育俱乐部的组建 　　第一节 国外职业联盟简述 　　第二节 我国体育协会组织构成
及中外比较 　　第三节 职业体育俱乐部的成立 　　第四节 俱乐部参赛的基本要求与各项工作程序 　
第六章 职业体育俱乐部的运行管理与商务运作 　　第一节 职业体育俱乐部的运行管理 　　第二节 商
务运作与开发 第三篇 健身俱乐部的运营与管理 　第七章 健身娱乐业概述 　　第一节 体育健身娱乐项
目简介 　　第二节 健身娱乐项目存在的机构形式及其作用和任务 　　第三节 健身娱乐市场的发展现
状与前景 　第八章 健身娱乐业经营分析及项目设计安排 　　第一节 健身娱乐经营的可行性分析 　　
第二节 健身俱乐部的选址及设计布局的基本原则 　第九章 健身娱乐项目经营与服务 　　第一节 消费
者行为与经营项目的确定依据 　　第二节 现代健身娱乐经营的基本原则 　第十章 俱乐部组织机构及
管理 　　第一节 俱乐部组织机构设计和管理基本原则 　　第二节 俱乐部的管理方法 　　第三节 健身
俱乐部的经营模式 第四篇 体育赛事组织与管理 　第十一章 体育赛事概述 　　第一节 体育赛事的概念
　　第二节 体育赛事的分类 　第十二章 体育赛事运营管理的基础知识 　　第一节 运营管理与体育赛
事运营管理 　　第二节 赛事参与体与运营主体 　　第三节 赛事管理要素与市场细分 　　第四节 赛事
运营管理过程与组织系统 　　第五节 赛事运营的理念 　第十三章 赛事运营管理的流程 　　第一节 赛
事组织结构 　　第二节 赛事运营管理流程划分 　　第三节 赛事运营管理 第五篇 体育彩票的运营与管
理 　第十四章 彩票和体育彩票 　　第一节 彩票 　　第二节 体育彩票 　第十五章 体育彩票的运营管
理 　　第一节 体育彩票的发行 　　第二节 体育彩票的销售管理 　　第三节 体育彩票公益金管理 　
　第四节 相关法律文件和条款简介 第六篇 体育经纪商务 　第十六章 经纪人概述 　第十七章 体育经
纪人概述 　第十八章 体育经纪人的管理 　第十九章 体育经纪活动 参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<现代体育商务>>

章节摘录

　　第一篇 商务基础理论　　第一章 商务理论　　一、企业的形式　　市场经济中的生产活动发生
在多种多样的企业组织之中，这样的企业既有最小的个体业主制，也有在社会经济中起支配作用的大
公司。
目前，我国存在着几千万个大小不同的企业，每天都有老企业倒闭，同时也有新的企业不断诞生。
这其中大部分是个体业主制的企业，另外一些是合伙制企业和大集团公司。
　　按照《公司法》，企业有三种基本的组织形式：业主制、合伙制以及公司。
　　业主制企业即一个人拥有的企业，也称“独资企业”，是最简单的组织形式。
创立者可能既是企业家又是员工，他负责集中所需的资本以及产品的生产、销售、发送。
他尽管也可能有雇员，但业主制企业所有者必须承担企业的全部责任，其中也包括法律责任。
尽管独资企业简单而且容易设立，但在从银行贷款时会遇到较大困难。
如果没有丰富的个人资源，独资企业很难在市场中发展壮大。
　　合伙制企业是两个或多个人共同拥有一个企业。
合伙制企业被认为是脱离个人的法律实体。
合伙制企业的一个主要优势在于它是由优势和财产远远超过个人的一组人构成的。
合伙人通常平等地享有控制权以及企业的盈利，共同承担亏损。
不过，每个合伙人在企业中可能发挥不同的重要作用。
有的合伙人可能主管销售，而别的合伙人可能主管产品和服务。
像经纪人、律师、会计这样的专业人士通常组成合伙制企业。
遗憾的是，合伙人对企业造成的任何损失都要负完全责任——无限责任，即每一个合伙人对整个合伙
制企业所欠的债务具有无限责任。
如果你的合伙人无力偿还债务，你可能被要求支付你们企业的所有债务，这可能会使你倾家荡产。
因此，合伙制企业在经济活动总量中仅占相当的一部分。
　　⋯⋯
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