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内容概要

本书的第一章至第五章，是对创建主题公园的几个重要步骤的介绍；第六章和第七章是以我亲身的经
历对美国迪士尼乐园和环球影城等著名主题公园的文化创意和产业构成的解剖，力图总结出它们成功
的要素；第八章至第十章是对中国主题公园从创意到产业模型的观察和分析，分析它们发展的轨迹，
以及失败的症结；第十一章是特别介绍一下外国主题公园在我国落户的基本合作方法和盈利模式，其
中有许多在中国主题公园发展中可以借鉴；第十二章专门讨论一下主题公园企业在产业上的突破和重
构，主要是正好国务院原则通过了《文化产业振兴规划》，这是中国主题公园产业发展的好时机。
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