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内容概要

本书在借鉴发达国家市场调查与市场预测理论与方法的基础上，运用定性分析与定量分析、理论分析
与实证分析相结合的方法，对市场调查与市场预测的基础理论和基本方法进行了全面、深入和系统的
论述。
修订版注重吸收国内外在该领域中的最新研究成果，突出理论上的系统性和规范化以及应用方法上的
实用性和可操作性，尤其在市场预测部分做了较大调整；①从微观角度对市场预测的含义做了重新界
定；②注重市场营销管理、宏观经济环境变化及企业应用条件的研究，增加了“市场循环变动分析预
测法”“近代时间数列预测法”等内容；③补充了计算机应用的内容。
全书力求内容丰富、结构更严谨、论证更科学、方法更实用、更适合教学和科研需要。
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作者简介

韩德昌，教授、经济学博士、博士生导师，中国市场学会理事，1955年2月生于天津，祖籍河北省饶阳
县。
1983年7月毕业于南开大学经济学系并留系任教。
1997年11月调入南开大学国际商学院，现任南开大学国际商学院市场营销系主任，长期从事营销管理
及公司战略管理的教学与研究工作。
个人专著有：《市场营销谋略》、《市场营销理论与实务》、《公司战略管理》；合作著作有《中国
企业抢滩国际市场》、《市场调查与市场预测》；主编《企业定价概论》、《广告理论与实务》、《
市场营销基础》等；发表学术论文40多篇。
近几年承担企业横向研究课题10多项，在为企业咨询，培训及营销战略策化等方面积累了一定经验。
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与验收  第二节  市场调查资料的统计分析  第三节  市场调查资料的理论分析  第四节  市场调查报告的
撰写第六章 市场预测总论第七章 经验判断预测法第八章 时间数列预测法（I）第九章 时间数列预测法
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