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内容概要

本书结合《营销英语》的体例编写，共七大部分，十七个单元。
每个单元分为五个部分：课文大纲、课文的中文译文、名词解释、补充材料和营销辨论。
课文大纲以英语编写，提纲挈领地介绍了每一篇课文的主要内容和结构，并设有参考问题；课文的中
文译文为阅读英语原文有困难的读者提供了母语参考；名词解释部分针对每一单元的内容设计了需要
重点理解的专业术语；补充材料部分作为案例来和课文进行对比分析，使读者进一步掌握文中涉及的
营销学原理；营销辨论为提高部分，旨在培养读者活学活用的能力，使其在独立思考后能够利用营销
学知识来解释营销学中一些有争议的问题。
七大部分的每一部分后面又有一篇英文小结。
英文小结中囊括了每一部分的主要原理，言简意赅地英文原文的形式再现了在复杂的营销现象中起主
导作用的原理及方法论。
    本书重点突出，涉及面广，选材实用，结构严谨。
读者既可以独立阅读此书，又可以结合《营销英语》一起阅读。
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