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内容概要

　　市场营销战略、市场营销策略、市场分析方法、市场营销支持系统、市场营销法律与法规。
　　本书具有以下特点。
1.坚持传统性与创新发展相结合。
2.坚持理论性与实用操作相结合。
3.坚持系统性与突出重点相结合。
　　本书适合经济及管理类专业大学本科生，双学位学生使用，可作为管理类研究生、工商管理硕士
（MBA）的参考材料。
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