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内容概要

　　要想成为巨人，必先学习巨人。
只有站在巨人的肩膀上，我们才能看得更远。
本书遴选出近年来20家活跃于世界前列的知名企业，分门别类地深人剖析了其营销手段及成功之道。
从德国的宝马到日本的本田，跨越时空体会一个个成功的心动，历经企业由辉煌传奇创业、衰落和再
次走向辉煌的全过程，从中获得自新的法宝。
本书集真实性、专业性、实用性和趣味性为一体，从崭新的角度挖掘卓越企业的营销理念。
力图贴近企业、贴近大众，通过一个个鲜活的案例和精辟的评析，给企业界的营销人员以启发，使拼
搏在营销业界的人们沿着世界成功企业的足迹，心无旁骛，拾阶而上。
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五章　全球营销策略——成功的宝马全球性营销第十六章　全球整合营销传播策略——雀巢：食品业
的典范第十七章　市场进入营销策略——进入美国市场的海尔第十八章　国际市场细分策略一一万宝
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港银行的不同定位
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