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内容概要

本教材着重阐述了工业设计师应如何将自己的设计创意，由头脑中的抽象思维转变为具象造型的重要
表现过程。
除了传统的“产品设计手绘表达”和“产品设计模型表达”等方式外，本教材还首次将“产品设计表
达的美学规律”、“产品设计机械制图表达”、“产品设计计算机表达”、“产品设计展示表达”和
“产品设计摄影表达”等相关内容有机地融合贯穿在一起，充分显示了本教材信息含量的丰富多彩与
新颖的时代特色。
    通过学习，可以启发学生的空间想象力和创新意识，在表现工业产品的功能、形态、色彩、材质、
结构及制作工艺的过程中，熟练掌握在二维空间内表现三维空间的虚拟立体效果以及培养学生快速准
确的真实立体造型表现能力，进而掌握产品设计表达的多种方法与程序。
非常适合大学工业设计本科的基础教学及该专业研究生和从业人员的深造。
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章节摘录

插图：第1章概论自古以来人类的生存与生活就与设计息息相关，从使用自然物到创造工具，设计早
已成为人类与自然和谐，提高自我生活品质的法宝之一。
如今，有一门年轻的学科——工业设计，逐渐改进和创造了人们现在和未来的生活方式，作为人类古
老设计活动的延续和发展，它彻底结束了人类所使用产品的传统手工艺生产方式，从而成为现代科学
技术与艺术有机结合的产物。
所有工业化批量生产的工业产品，无论是日常生活消费品还是生产资料，都属于工业设计的范畴，如
：日用产品、家用电器、生产工具、交通工具，甚至服装饰物、建筑物及其内外装饰等。
国际工业设计协会联合会为工业设计下的定义为：对批量生产的工业产品，凭借训练、技术、经验及
视觉感受，赋予产品以材料、结构、形态、色彩、表面加工以及装饰以新的质量和性能。
当需要工业设计师对包装、宣传、市场开发等方面开展工作，并付出自己的技术知识和经验时，也属
于工业设计的范畴。
工业设计的核心是产品设计。
产品设计是对用手工或机器所生产的实用物品进行综合设计，是不断满足人们精神和物质需求，将理
想变为现实的造物过程，是将天然或人造材料制造成可视可触的具有一定空间形态和使用功能的结构
实体。
由此可见，人类的产品设计活动主要是通过视觉和触觉来实现的，在制造产品之前人们就预先设想和
规划出产品的形态、功能，通过可视的手段，记录、模拟和进行程度不同的形式表达，并在一定物质
技术条件下，制造出具有使用功能和审美内涵的实用产品。
从工业革命以来，工业产品的设计出现了具体分工，分别有专人研究市场、营销、技术开发以及人们
的生活需求。
这个时候，具体的形态设计被分离出来了，被叫做产品设计，而上述活动的总称为工业设计。
工业设计是一门综合性的交叉学科。
它是人——产品——环境——社会的中介，参与并影响着人类的生活甚至生存方式。
工业设计针对人类的生活，提出并发展一些新的产品概念，对未来的新产品进行拓展和开发，进而不
断地影响、改变和提高人类的生存方式和生活品质，使人类的生存与发展和自然界的更替延续更加和
谐、更加有序。
工业设计是一种复杂的创造性的工作，是现代化大工业生产条件下对工业产品进行创新的社会实践活
动，是现代科学技术和人类文化艺术发展的产物。
在工业设计领域，任何新产品的产生与完成，都有一个从初级到高级的设计发展过程，这是一个从无
到有，从想象到现实的过程；最终要有一个看得见、摸得着的形象展现在人们的面前。
这种把灵感火花以形象的形式固定下来的能力，就是本书将要重点阐述的产品设计表达技法与规律。
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编辑推荐

《产品设计表达》：普通高等教育“十一五”国家级规划教材

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<产品设计表达>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


