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前言

　　曾几何时，家居行业作为人们一种迫切的需求，竟然与汽车工业规模相当了，也难怪当今业界都
把房子、车子当作是振兴经济、扩大内需的药引子。
业内大佬万科更是早就看好中国城市化的过程，精确定位在住宅项目开发上，高呼：“就算是全国最
后一套住宅，那也是万科做的。
”远大也积极投身于住宅工业化⋯⋯国内的福布斯富豪榜，十之六七出自房产商，人们对家的热情由
此可见一斑。
又曾几何日寸，住宅如衣服，潮起潮落、想换就换，高收入者买房不仅是为了提高生活品质、改善居
住条件，更视其为一种投资，甚至是投机的工具，大赚其钱。
商业的力量是无穷的。
住宅作为商品，短期内迅速走完了从基本需求到产品更高升级的过程。
房产市场更加繁荣，让人们有了更多的选择，这未见得不是好事，只是一天比一天高的价格越来越让
人吃不消，都惊呼：购房占据了人们大部分可支配收入，其他消费需求都被抑制了。
但是，即使如此之贵，也要买，不怎么贵，也要买，迟买不如早买，百姓为房而狂。
有了广大的市场规模，家居行业是旺盛的，是朝阳产业。
解决了基本需求之后，人们对美学有了感觉，也有了更高层次的要求，家居风格便呈现出百花齐放、
百家争鸣的格局，“你方唱罢我登场”。
从早期“近亲繁殖”的港台之风，之后简约了一阵子，当市场细分出别墅时，又引进西方发达国家的
文化，美、英、法、德、意、日等新的“八国联军”登陆了。
更有甚者，奢华别墅区基本都被地中海风格占领了，这其实是崇拜西方文化的心理，它们更炫耀奢华
，也更有国际“范例”。
这些是可以理解的，在历史的发展轨迹中，崇拜发达文化的心理是无时不在的，无论是彼得大帝改革
、明治维新，还是戊戌变法，莫不如此。
对于传统文化的经典诠释少得可怜，虽然设计界呼吁不要崇洋云云，可需求就是市场，这也是改变不
了的，只有等消费者的口味、品味转变。
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内容概要

　　展示国内外优秀设计师在酒店商业、居住、办公、休闲、文化、公共空间设计的最新案例，收录
国内外优秀室内设计师的最新作品，通过酒店、商业、居住、办公、休闲、文化、公共空间等设计案
例，传达最新设计理念，引领全新设计潮流。
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