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内容概要

　　《商标法的价值构造研究：以商标权的价值与形式为中心》剥离了商标权的程序规则，立足于权
利规则而布局谋篇的，因而能够对商标权在商标法上的建构有明晰的认识，能够提出新的研究思路与
见解。
《商标法的价值构造研究：以商标权的价值与形式为中心》还提出了一些创新性观点：第一，商标是
集成创新劳动在经营管理上的表现，商标价值上的异化劳动使得投资成为商标财产正当性的基础。
第二，商标权是市场对新激励机制的需要与文艺复兴的人本观念共同发展的结果，代表解决市场激励
规则失灵的方式之一。
第三，商标使用的不同方式在商标权取得、维系与保护上的作用具有区分性。
第四，按照传统私法的形式主义，商标注册是商标权取得的形式要件。
这一命题对击溃商标注册神话，考察商标权结构的政策选择具有重要价值。
第五，商标权取得的一元结构与二元结构是商标权取得的价值要素与形式要素博弈的结果。
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付继存（1985—）男，河南项城人，中国政法大学知识产权法专业2010级博士研究生，研究方向为知
识产权法、知识产权管理。
自2007年以来，作为主要成员参与导师冯晓青教授主持的国家社会科学基金重大项目“国家知识产权
文献及信息资料库建设研究”、国家知识产权局软科学研究项目及国有、民营大型企业集团与科研院
所知识产权战略规划研究项目等6项。
在《法学家》、《知识产权》、《世新法学》（中国台湾）、《中国法律》（中国香港）等学术刊物
上发表论文多篇。
参与“知识产权法专题判解与学理研究丛书”（中国大百科全书出版社20l0年版）的撰写，完成约20
万字。
硕士学位论文《论未注册商标的法律保护》获中国政法大学优秀硕士论文奖，攻读博士学位期间获学
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等荣誉。
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章节摘录

版权页：   （三）商誉保护与商标支持的思考 商誉保护具有如下几个理由：一是避免不劳而获；二是
将商誉利益归属于投资者以鼓励投资；三是防止淡化商誉的财产价值；四是赋予商誉主体对他的创造
物的控制权；五是保护商誉主体向其他横向领域发展。
因此，商誉保护是将商誉主体的心智付出与辛勤劳动作为一种可得利益规定下来，同时也满足规制正
当竞争秩序的目标。
无论是从正当竞争保护的规制法来切人私权的保护，还是从民事权利的角度予以保护，都体现了私益
性。
具体在民事领域，商誉是作为一种民事权利予以保护，还是作为一种民事利益予以保护，其基本的分
歧点就在于“法律上之力”，因为民事权利本身也是民事利益的一种。
那么商誉的权利模式的考量就转变为是否有必要赋予“法律上之力”的政策抉择。
权利模式的“法律上之力”是一个权限或者自由的限度，在特定的范围内，商誉的实现不会存在法律
上的阻挠，反而会得到法律的强有力的保障。
而在事实上，商誉是一个多层次的概念，商誉的各种侵权行为既存在损害性的一面，又存在政策考量
的一面，有些行为是否予以禁止不是权利的限度，而是个案平衡的结果。
比如，对于企业商誉的搭便车行为是否予以规制，在混淆理论下可能没有法律的依据，而在淡化理论
或者动态均衡上或许就可能予以法律救济，这种行为的判断完全取决于司法政策，如果采用权利模式
，将搭便车行为划人到商誉主体的自由控制范围，则商誉的垄断性就会增强，在商誉主体、其他使用
者以及社会公众之间的利益平衡就会受到破坏。
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编辑推荐

《商标法的价值构造研究:以商标权的价值与形式为中心》剥离了商标权的程序规则，立足于权利规则
而布局谋篇的，因而能够对商标权在商标法上的建构有明晰的认识，能够提出新的研究思路与见解。
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