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内容概要

　　《法国消费法典》主要内容包括：消费者的知情权与合同的成立、消费者的知情权、一般告知义
务、介绍和说明的方式、销售价格和销售条件、交货期限的通知、产品和服务的增值、原产地名称等
内容。
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作者简介

　　孙平，北京师范大学刑事法律科学研究院副教授，法国巴黎第一大学法学博士，国际刑法学协会
会员暨中国分会学术秘书。
主要研究领域为外国刑法、刑事诉讼法学。
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书籍目录

立法部分
第一卷 消费者的知情权与合同的成立
第一篇 消费者的知情权
第一章 一般告知义务（第1111-1至1111-3条）
第二章 介绍和说明的方式（第L112-1至L112-11条）
第三章 销售价格和销售条件（第L113-1至L113-5条）
第四章 交货期限的通知（第114-1条）
第五章 产品和服务的增值
第一节 原产地名称
第一分节 定义（第L115-1条）
第二分节 行政保护程序（第L115-2至L115-7条）
第三分节 司法保护程序（第L115-8至L115-15条）
第四分节 轻罪诉讼（第L115-16至L115-18条）
第二节 产地和质量的其他辨别标识
第一分节 红色标签（第L115-19至L115-20条）
第二分节 受保护的原产地名称、受保护的地理标识、传统特产质量保证书（第L115-21至L115-22条）
第三分节 生态农业（第L115-23至L115-24条）
第三节 合格证明（第L115-25至L115-26条）
第四节 第一至三节规定犯罪的调查和证明（第L115-26-1条）
第五节 农业、林业、食品或海洋领域之外的其他服务和产品的认证（第L115-27至L115-33条）
第二篇 商业活动
开篇 章不正当商业活动（第L120-1条）
第一章 被管理的商业活动
第一节 欺诈性商业活动和广告
第一分节 欺诈性商业活动（第L121-1至L121-7条）
第二分节 广告（第L121-8至L121-15 -4条）
第二节 远程销售产品和提供服务
第一分节 关于非金融服务合同的规定（第L121-16至L121-20-7条）
第二分节 关于金融服务合同的特别规定（第L121-20-8至L121-20-14条）
第三分节 共同规定（第L121-20-15至L121-20-16条）
第三节 上门推销（第L121-21至L121-33条）
第四节 直销（第L121-34条）
第五节 有奖销售或服务（第L121-35条）
第六节 广告彩票（第L121-36至L121-41条）
第七节 打折公告（空缺）
第八节 涉及婴儿制品的广告和商业活动（第L121-50至L121-53条）
第九节 分期使用财产合同，长期休假产品合同、转卖合同和交换合同（第L121-60至L121-79-5条）
第十节 面包师的称谓和面包店的招牌（第L121-80至L121-82条）
第十一节 电子通讯服务合同（第L121-83至L121-85条）
第二卷 产品和服务的符合性和安全性
条例部分
第一卷 消费者的知情权与合同的成立
⋯⋯
条例部分

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<法国消费法典>>

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<法国消费法典>>

章节摘录

版权页：   在征询第L.534—1条设立的委员会的意见之后，由特殊政令确定被推定为滥设条款的目录。
在含有滥设条款的合同发生纠纷时，经营者应提供有争议的条款不具备滥设特征的证明。
 由按照相同条件作出的政令，根据条款损害合同平衡的严重性，确定那些应不容置疑地被视为第1款
规定的滥设条款的条款类型。
 不论合同采用何种形式或载体，都适用这些规定。
同样，尤其对含有自由商订或非自由商订的条款或参照预设的一般条款的订货单、发票、保修单、发
货清单或凭单、票证或票券，亦是如此。
 在不影响《民法典》第1156条至第1161条、第1163条和第1164条规定的解释规则的情况下，条款的滥
设特征，通过参照订立合同时所处的情形以及合同的其他条款进行判断。
该特征还可以根据另一个合同所包含的条款进行判断，如果这2个合同的订立或履行在法律上相互依
赖。
 滥设条款被视为非正式的规定。
 只要撰写的条款清楚易懂，第1款中规定的滥设条款的特征判断，将不涉及合同主要标的的定义，也
不涉及价格或酬金同销售的商品或提供的服务的相符性。
 如果合同没有这些被认定为滥设的条款可以继续存在，那么合同的其他条款将被继续适用。
 本条规定属于公共秩序范畴。
 第三章 合同的解释和形式 第L133—1条（由1993年7月27日第93—949号法律设立，被1995年2月1日第95
—96号法律第2条修改） 为了保证签约的非经营者或消费者的知情权，第L.132—1条规定的政令，可以
对该条所涉合同的文字表达作出管理规定。
 第L133—2条（由1995年2月1日第95—96号法律第3条设立） 经营者向消费者或向非经营者建议的合同
条款，应当以清楚易懂的方式表达和撰写。
 在发生疑问时，按照最有利于消费者或非经营者的意思解释合同条款。
但是，本款规定不适用于按照第L.421—6条启动的程序。
 第四章 合同的交付 第L134—1条（由1993年7月27日第93—949号法律设立） 销售产品或提供服务的经
营者，应该向提出申请的任何相关人员，交付一份其通常推荐的协议。
 第L134—2条（由2004年6月21日第2004—575号法律第27条设立） 当合同通过电子途径订立并涉及等于
或高于政令所规定的总金额时，签约的经营者，应当在该政令规定的期限内，负责保存合同的书面文
本，并且保证在共同签约人提出请求后，可以随时查阅书面文本。
 第五章 滥设条款的法律冲突 第L135—1条（由1995年2月1日第95—96号法律第5和6条设立） 尽管存在
相反规定，当规范合同的法律是欧盟以外的国家的法律，并且消费者或非经营者在欧盟成员国的领土
上有住所，而且合同是在该地被提出、订立或实施时，仍适用第L.132—1条的规定。
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编辑推荐

《法国消费法典》由中国政法大学出版社出版。
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