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前言

人类为实现全球性更加密切的交流与合作，始终在寻找一种超越语言文字障碍的世界性的语言，图形
给人类的这一努力带来了希望。
在今天的人类生活中，到处都充斥着各种各样的图形：从书刊报纸，到商业广告、商品包装，从小巧
的纸牌，书笺，到巨大的建筑或公共环境，都有图形的存在。
丰富多彩的图形，不仅美化、装点了人类生活，满足了人们视觉审美的需要，同时它们也是一种信息
媒介。
人们通过这些图形所投射的信息来了解周围发生的事情，通过这些图形与世界各个国家，各个民族进
行沟通、交流。
显然，人类文化在经历了原始图形文化到文字文化的发展演变之后，又走向了回归，人类社会已由文
字文化转化为图形文化。
图形，已成为当今人类进行信息传递和大众传播的主要语言形式之一。
图形设计，亦因此而成为现代设计领域中的重要学科。
今天，掌握和熟悉图形这种为大众所理解、并乐于接受的语言形式已成为现代设计师必备的素质。
对于那些从事工业造型设计，环境空间设计的设计师来说，虽然他们的设计目的不是信息传播，而主
要是使用功能，但他们一样需要懂得如何利用视觉沟通使他们的作品能与人亲切交流，并成为人们美
好生活的一部分。
所以，他们也必须了解和学习图形语言。
图形设计已成为各设计专业的交叉性学科内容和现代设计教育的重要课目。
在国外，许多艺术学院都开设了图形设计课，还有专门的图形设计学院和图形设计系，甚至有部分美
术院校绘画专业和理工综合大学中一些需要制图的专业，也通过图形设计训练来让学生获得展示思想
、事实、经验和感情的方法，提高视觉沟通的能力和审美素养。
图形设计已成为所有视觉艺术专业和一切与信息传播有关的专业的素养性课目，成为所有设计专业的
必修课。
图形设计家、图形设计教育家沃尔特，琼，金德在《国际图形设计》一书的导言中说过一段话，足以
显示现代设计教育的这种国际趋势和图形设计的重要性，他指出”还有许多国家至今仍然没有学习图
形设计的机会，难道那里就没有开设图形设计课的必要吗7难道那些有点才气的人只要想搞好设计就
能搞好、就能在随便什么地方获得技巧和经验吗，”这段话无疑将图形设计推到了一个十分重要的位
置，图形设计课势必被作为设计教育的一个必需的重要组成部分。
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内容概要

本丛书主要是为我国设计院校设计专业的学生和在职的年轻设计师们编写的。
他们将是下个世纪中国设计领域的主力军，是中国设计界的未来与希望。
本丛书的编写力求融科学性、理论性、前瞻性、知识性、实用性于一体，观点明确，深入浅出，图文
结合，可读性、可操作性强，可作教材参考及自学之用。
本书的主要内容包括前言、图形概述、图形的创意、创意与策略、图形表述方式的创造——理念推演
和推理、切入表现形式的创造——设计元素的寻找、表现形式的创造——图与形的组织、制作中的创
意发掘、图形创意的学习及训练。
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作者简介

周琮凯，1965年6月生，重庆丰都县人。
1983年毕业于四川美术学院附中，1987年毕业于中央工艺美术学院特种工艺系第一工作室，1988年分
配至四川美术学院任教至今。
除从事图形设计的教学科研和创作之外，还从事油画的教学和创作。
曾参加过各种大型展览并获奖，发表作品数千幅。
专
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书籍目录

前言第一章 图形概述  第一节 图形定义  第二节 图形传播的起源及变革  第三节 图形价值及设计的意义 
  一、图形语言的传达优势    二、设计的价值和意义、  第四节 现代图形设计观念第二章 图形的创意  
第一节 创意释义  第二节 创意的思维基础    一、联想与创意    二、创意与分析、决择    三、创意的基本
程序第三章 创意与策略  一、面对不同的信息受众应有不同的策略  二、对不同信息类别应采用不同的
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求新异和个性    二、制造冲突和矛盾，获求引人深思的新异形式  第二节 形说——形的综合与表现形
式创造    一、综合与创造     二、综合的前提——同构    三、形态同构的探寻    四、综合图形的组形方
式及其效应  第三节 形说——变形与创造    一、拟仿之变    二、变异与创意    三、附体变化    四、渐变
延异    五、异态变化处理    六、随“臆”之变第七章 制作中的创意发掘  第一节 图稿制作与创意  第二
节 媒介工艺加工与创意第八章 图形创意的学习及训练  第一节 图形创意教程  第二节 造型基础课与图
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章节摘录

插图：运用独立、单纯的形象传达复杂的信息内容，可以使信息更加简洁、易记、易识别，这是现代
传播最为重要的形式，也是现代图形设计普遍呈现的风格趋向（见右图）。
综观现代设计现状，许多图形设计作品不都是无背景、无情节、无文字标题，而单独依靠设计师创造
的全新形象来说明信息内容的吗？
但要创造一个需要由多个词、句才能表达信息内容的独立图形，唯有将代表不同词、句、意的物象综
合成一体，以形之合使意得以连接，构成具有语句意味的综合图形。
所以，图形的“设计”常常主要落实在“综合”二字上。
一、综合与创造综合即是创造。
自然界中往往两种以上的单体物质的相合即会构成新的物质，两种生命的交合即会产生新的生命，任
何一种方式的合都会有新生，甚至一种偶然的相遇或并列之合都会有新生。
如正在草原上一起吃草的一匹马和一头牛，这两个动物的相遇就构成了“牛”、”马”本身之外的另
一“物质”或“事实”，即“牛马群”。
所以，图形设计中对形象元素的综合不仅是一个可以构造完整的表述语句的过程，更是一个创造的过
程，所获得的结果必然是一种全新而独特的形象。
超现实主义绘画大师马克思·恩斯特说：“把毫不相关的客体相互联结起来，即会产生诗意的燃烧。
”所以，综合不仅可以获得全新的、有奇异视觉效果的形象，还可以创造全新的意趣和诗意。
但如何把两种或两种以上的、代表不同含义、外形各异的物象予以综合呢7特别是如何使之真正融为
一体而不留生硬拼集、嫁接的痕迹呢7这不仅需要一定的方式，也需要一定的前提。
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后记

早在1992年，笔者即在四川美术学院策划将“图形创意”列入教学课目并进行了实验性授课。
1997年，《图形创意》正式出版成书。
时至今日，一晃已过去8年，再回头翻看《图形创意》，顿觉有许多不足之处。
而此书已被许多艺术院校选为该课教材，并再版多次，又获得了重庆市政府颁发的重庆首届社会人文
科研成果三等奖。
这使我感到荣幸之余，更感到责任重大，所以，一直想将之予以修订。
惶恐重修增补添删之间，更觉得撰写《图形创意》依然是一个严峻的挑战。
因为创造是人类一个永恒的行为而永无终极，更是一个永远无止境的追寻过程，因为创意也是一种创
造性的活动，必须与时俱进，其方法和理论也需不断更新。
但毕竟创意与创造一样，永无止境，所以很难将其方式进行模式化的归纳或作出理论上的终极阐述。
因而，该书虽经修订，其错误和不足似在所难免。
此次再版改写，主要是将自己近年来对《图形创意》的许多新感悟加入其中，虽能力有限，但力求使
之相对更加完善。
希望未来有更多的人重视并投入到“图形创意”的研究中来，使图形创意这一教学科目更臻完善。
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编辑推荐

《图形创意》由西南师范大学出版社出版。
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