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内容概要

　　《广告形象》撰写的宗旨，力图在全球文化发展及在广告形象化的时代大背景下，以一个全新的
视角切入对现代广告的形象设计进行系统的探讨，因为今日广告活协的成败，在很大程度上取决于广
告形象设计的成败。
广告形象无疑已成为设计中重要的价值因素，在现代广告教学中也具有重要的美学价值。
《广告形象》的主要内容包括前言 世纪风：一个生产形象和消费形象的时代、现代广告形象概说、广
告形象的魅力与价值、广告形象的本质与行为语言特征、广告形象的表现形式与类别、广告名人形象
面面观、广告中百战不殆惯用的三张王牌、广告形象的设计准则、广告形象的创造与录觅、广告形象
表现的形式语言、性觉醒的美旋律&mdash;&mdash;广告形象与性、后记、参考书目。
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作者简介

　　张雪，1963年生，现为四川美术学院设计艺术系装潢设计教研室主任、副教授、市重点学科装潢
专业学科带头人，中国广告协会学术委员会委员、中国美术家协会重庆分会会员、重庆市广告协会理
事。
近年来主要致力于平面广告设计、标志设计、企业形象设计教学与实践，其设计的招贴广告、标志、
吉祥物，先后在第八届世界杯拳击赛、中国第七届金鸡百花影节等重大设计项目中中标和获奖。
在设计理论研究上也有所建树，先后出版理论专著《商业通信》、《标志设计新趋向》、《招贴广告
新视角》、《吉祥物新风采》、《V/S新风貌》。
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书籍目录

前言 世纪风：一个生产形象和消费形象的时代第一章 现代广告形象概说第一节 广告形象的塑造与现
代&ldquo;图腾&rdquo;第二节 美女形象是一种资源第三节 造梦工厂&mdash;&mdash;广告，为你创造了
一个梦第四节 广告形象与现代广告战略的推进第二章 广告形象的魅力与价值第一节 以形象为诱导因
素，增强广告的吸引力第二节 以形象的生动展现，表达商品和服务的特性第三节 以特定的形象为品
牌形象，传递企业的经营理念第四节 以形象的身份地位和独特气质，塑造时尚流行的偶像第五节 以
形象美的魅力，提升广告的内涵和审美价值第三章 广告形象的本质与行为语言特征第一节 广告形象
的符号性本质第二节 广告形象的信息、娱乐与艺术内涵第三节 广告人物形象的行为语言特征一 体态
的魔力&mdash;&mdash;动作展示的行为语言特征二 情感的晴雨表一面部表情的行为语言特征三 无声
的语言&mdash;&mdash;跟睛表情的行为语言特征四 交流的中介&mdash;&mdash;手势的行为语言特征五
机敏的暗示&mdash;&mdash;足部的行为语言特征第四章 广告形象的表现形式与类别第一节 广告形象
的表现形式一 绘画式广告形象二 摄影式广告形象三 电脑式广告形象四 影视式广告形象第二节 广告形
象的类别一 产品和服务的品牌形象二 企业或机构的身份形象三 特定的广告形象第五章 广告名人形象
面面颜第一节 方兴未艾的名人广告潮&hellip;&hellip;第六章 广告中百战不殆惯用的三张王牌第七章 广
告形象的设计准则第八章 广告形象的创造与寻觅第九章 广告形象表现的形式语言第十章 性觉醒的美
的旋律&mdash;&mdash;广告形象与性后记参考书目 
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