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内容概要

改革开放二十多年来，我国媒介业的面貌与内涵、品种与数量、结构与布局、管理与技术，都发生了
很大的变化。
市场经济条件下，媒介业管理的发展空间相当大。
如何应对挑战、增强活力、扩大实力、提高竞争力?需要媒介管理者冷静思考，认真总结，提升过去的
实践经验，进行理论、体制和机制方面的创新，并不断开拓思路，从中找出规律性的东西，探索与竞
争对手抗衡的办法。
正是基于这一思考，本书从媒介管理的基本概念入手，点面结合，中外并举，分析媒介管理的基本原
理、理论框架和媒介管理的职能与原则，系统分析媒介组织、媒介领导、媒介战略管理、媒介人力资
源管理、媒介财务管理、主持人管理和媒介集团化管理等许多重要问题。
本书是对当前不断变化的媒介管理实践进行总结和研究，注重把握中国媒介管理的基本规律，反映当
代媒介管理的新变化和新趋势。
本书既有鲜活典型的实例，又有理论阐发，还有可操作性。
本书既可作为高等院校新闻传播学专业本科生、研究生教材，亦可作为媒介从业人员和媒介管理爱好
者的参考书。
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编辑推荐

　　《媒介管理学概论》既有鲜活典型的实例，又有理论阐发，还有可操作性。
《媒介管理学概论》既可作为高等院校新闻传播学专业本科生、研究生教材，亦可作为媒介从业人员
和媒介管理爱好者的参考书。
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