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前言

　　历史学家们习惯于从某个人类社会生产力发展历史的横截面，去剖析时代的特征。
那么，在当代这个横截面上又当是怎样的呢？
我想，在这个横截面上，也将会像本书所描述的那样，展示给我们的当是那个手工业、工业、高技工
业融为一体的，以高技工业为主导的世界。
这个世界之所以美，正在于它们有主有从、互补互济、共生并存以及由此而带来的科学与艺术、古典
与现代的并存繁荣。
标志着当代科学与艺术融合的设计，当更直接地从物质上、精神上关注着以人为根据、以人为核心、
以人为归宿、以人为世界的终极价值判断。
因而，仅仅把设计看成是功能主义、实用主义的，功利目的的和工具的观点，显然已经过时了。
也就是说，当代设计早已变得与人类总体的系统开发密不可分了，早已超出单个产品、局部人工环境
而扩展到现代以至未来的人类总体生活环境的领域了。
　　古人云，“成于中者形于外”。
我们搞工业设计的若不深刻地理解这个道理必定会碰壁的。
古今往来，多少不朽的艺术作品，都是以它简洁而有规律的艺术手法，表达了极其深沉的思想内容，
引起人们感情上的共鸣。
　　“大漠孤烟直，长河落日圆”，短短两句诗，十个字，给我们描绘了一幅图案式的美景。
有物、有景、有形、有色、有远、有近、有点、有线、有面、有空间、有时间、有感情、有意境，无
不俱在。
试想用旁的字，或将这十个字重新组合，是否可以勾画出别的意境来呢？
我想这是当然的。
中国的诗词成为世界文学艺术中的一‘颗珍宝，就是靠极简洁的字词，借助构词、韵律、对仗、平仄
等手法表达了诗人的思想感情，描绘了大自然的胜景。
语言中的字母、符号构成世界上4000种语言；建筑中的一砖一瓦，构成了各民族、各历史时代、各地
区的建筑风格；丰富多彩的中国图案，也得靠简单的几何纹、卷草纹、花纹、山纹、水纹等去组成。
法国著名的雕刻家罗丹曾说过：“整个希腊包含在一个帕提农神庙中⋯⋯”而我们是否可以说，整个
古希腊就包含在一根柱子中；或者是否可以说，一些世界艺术的瑰宝都由一些极简洁的基本因素组成
呢？
古希腊帕提农神庙的多立克柱式组成了典雅、雄浑的殿堂，在神庙周围的连续排列的柱子形成了一列
舒展的柱廊，表现出古希腊的开明、和谐、民主。
这些柱子的柱长与柱径比、柱间距的韵律变化体现了那种既宏伟又端庄的美。
然而古埃及建筑中的莲花柱式、纸草柱式的粗矮，柱距几乎等于柱径的简单排列给人以沉重、压抑、
神秘的感觉，更增添了卡尔纳克的阿蒙神庙的阴森气氛，它们象征了奴隶制度的残酷无情。
古罗马是个军事帝国，但在艺术上却被希腊同化了。
由于建筑技术的发展，混凝土的使用，产生了发券起拱技术，砌墙、起拱、柱式都有定型构件。
在当时的《建筑论十集》中就包括了建筑的型制、柱式等做法。
古罗马建筑的柱式细腻、轻巧、秀美再加进一种新的因素拱券，作为必要的结构单元。
这就构成了古罗马建筑的魅力——占地多，空间宏大，华丽的外表，追求奢侈、显贵或激昂的效果。
三种不同的民族，不同的社会制度，不同的艺术风格都有它自己的体系。
　　作者赵卫东敢于从“装饰”的角度论述工业设计，并不意味着他主张“装饰就是一切”，而正意
味着工业设计是一种方法，它诞生于工业化社会，并在社会发展过程中不断运动、变化和演进。
正因为工业设计是一一种方法，它能理智地进行否定之否定的“正反馈”，所以能而且必须从社会文
化、经济、习俗等各种角度去认识它，并全面地加深对它的理解。
“装饰”作为一种文化，自古以来就存在，现在存在，将来也必然存在，那就不应当回避它，而应正
视它。
这正是工业设计方法的本质所在。
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为此我为赵卫东同志的探索和努力表示支持和鼓励。
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内容概要

在经济全球化日趋深入、国际市场竞争日益激烈的情况下，工业设计已成为制造业竞争的核心动力之
一。
在“中国制造”向“中国设计”转型的过程中，工业设计必将发挥关键性的作用。
编著者在充分研究和总结了我国二十多年的工业设计教育理念和教学经验的基础上，较为广泛地吸收
了国外先进的教学内容与方法，井结合教学中的实际情况，有针对性地对工业设计教学的相关知识进
行理性的筹划和有序的整合，以期从系统的角度对工业设计主干课程的内涵进行阐释。
 　　本书不仅强调相关知识的有机联系，也着重设计过程的连续与完整，尤其是学生所缺乏的实践性
环节，包括市场调查与分析、模型制作、工程技术设计、市场推广等，对所学知识需要从系统设计的
角度，注重设计过程的连续性和完整性，重视设计程序和方法论，融会贯通，以培养和提高学生多角
度思考分析问题和解决问题的能力。
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章节摘录

　　第一章　装饰在产品设计中的定位　　产品是人类劳动的物化，是人类牛产或生活需要的反映。
通过优秀的设计思想、美好的设计创意，以及对产品的功能、结构、材料、工艺技术的应用，创造出
一个具有使用功能和审美需求的产品。
产品的形状、形式、色彩等造型因素，通过装饰这一手段，以其寓意和象征等方式，最直接、最客观
地综合表达出其某一时期、某一地域、环境的生活方式和文化历史。
工业产品以其合理的使用方式和美的造型，在物质功能和精神功能上满足着人们生产与生活的需求，
装点着现代人类社会这个多彩的物质世界。
　　第一节　产品设计的装饰内涵　　许多年来，真正具有现代工业特征的装饰个性和风格的产品造
型并不多见。
它们似乎只存在于大量的文章、学术报告中——这一切都是为了帮助我们了解什么是手工业制造的产
品，什么是工业化生产的产品，它们是在什么情况下怎样生产的，它们为什么要在规范的模式前提下
去创造等，从而形成了固有的观念。
因此，在人们的概念中，工业产品因“工业”一词，其产品的造型具有批量生产的因素，应该是代表
统一的、标准的机械和理性，而“装饰”的含义似乎与之并不相融洽。
因而在人们眼前出现的工业产品总是标准化的一种特点和形式。
　　人们对产品造型的不满，是无可否认的事实。
我们只要认真加以思考，就不难发现，长期以来由于我们对装饰因素含义的理解，以及我们所宣扬的
工业产品的标准化、规范化、通用化，都是在企图对工业产品造型的设计原则作出一个一个思辨性的
、逻辑性的、理性的结论，因而无形中形成一种凝固的模式。
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