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内容概要

本书作为国内大陆地区首部以教育与经营为主的角度研究美术馆的专著，既可以作为普通高等院校美
术学(美术教育、艺术管理学等专业)和博物馆学等学科，以及相关高等职业院校的教材和教学参考书
。
此外，由于该专著信息容量大、内容新，含纳国内外近年来的个案新资料及大量的图片，也可以作为
美术馆、艺术博物馆等相关专业人员的工作研究与实践操作的专业参考书，还可以作为广大爱好美术
的市民、美术馆之友和热心的美术馆义工以及艺术家、美术爱好者提高修养、了解现代美术馆的有益
读物。
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作者简介

张小鹭：1952年生于上海，现为厦门大学艺术学院教授、副院长、美术教育及岩彩专业硕士生导师、
中国美术教育专业委员会理事、中华民族文化促进会岩彩研究中心副主任、中国美协会员、安徽大学
兼职教授。
曾两度分别赴日本武藏野美术大学、东京艺术大学留学，并应邀赴美、日等高校讲学。
曾在中央美院、台湾东海大学、台湾师范大学等高校讲学，进行学术交流。
曾独立或主持承担并完满完成国家“八五”、“九五”、“十五”课题和参与教育部重点攻关项目课
题的研究。
论著曾获教育部艺术教育委员会二等奖、福建省政府社会科学优秀成果二、三等奖和日本艺术教育“
土笔奖”。
出版有《现代美术教育学》、《现代美术教育理论与教育法》、《日本美术教育》等专著7部。
发表学术论文近60篇，曾获教育部曾宪梓教育基金会优秀教师奖。
作品多次参加国内外画展，曾获亚洲现代美术展国际奖、美国国际美展奖，并被美国东方博物馆、日
本创价大学、中国文化部对外展览中心和中国孔子基金会等机构收藏。
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章节摘录

　　第一章　美术馆的功能与定位　　第一节　博物馆（美术馆）的定义　　一、博物馆（美术馆）
的定义　　博物馆一词起源于希腊语——Mouseion，意为“供奉缪斯（Muse是掌管学问与艺术等的九
位女神）及从事研究的处所。
”可见，博物馆自产生之初就与艺术和研究相关联。
　　对于博物馆的定义，各个国家都有自己不同的理解和解释，例如美国博物馆协会将博物馆定义为
：“非营利的永久性机构，存在根本目的不是为组织临时性展览，享受豁免联邦和州所得税，代表公
众利益进行管理并向社会开放，而是为公众教育和欣赏的目的保存、保护、研究、阐释、收集和展览
具有教育和文化价值的物体和标本，包括艺术的、科学的（无论有生命的或是无生命的）、历史的和
技术的材料。
此博物馆定义包括具备上述必要条件的植物园、动物园、水族馆、天文馆、保存历史记忆的街区、古
建筑和遗址。
”　　英国博物馆协会将博物馆定义为：“博物馆能够使公众通过探究藏品获得启迪、知识和快乐。
它们是承担着社会信托责任而征集、保护、展示文物和标本的机构。
英国博物馆协会期望所属博物馆做到：代表社会利益保藏文物；积极服务公众；鼓励公众通过探究藏
品获得启迪、知识和快乐；指导和参与社区活动；诚实地和负责任地征集文物；为长久公共利益保护
好藏品；为了公众的利益，承认谁制造的、谁使用的、谁拥有的、谁收集的和谁捐赠的藏品；支持保
护自然和人类环境；研究、共享和阐释相关文物藏品的信息，并反映不同观点（2002年）。
　　目前国际上公认的博物馆的定义为2001年国际博物馆协会（简称ICOM）所制定的关于博物馆的
定义，其定义为：　　一所以服务社会及社会发展为宗旨的非营利常设机构，并对大众开放；它为了
研究、教育、娱乐等目的，征集、保存、研究、沟通传达和展示人类及其环境的物质证据。
　　（一）上述定义的适用性，不受任何管理机构本质、地域特质、功能结构或该机构收藏取向的限
制。
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编辑推荐

　　《现代美术馆教育与经营》属于填补国内空白的开创性研究。
全书通过对美术馆学细致的研究与探讨，从美术馆的定位、类型、组织架构，典藏品的收集整理与维
护，教育功能的实施与推广，与学校的互动合作，展览的策划、经营管理、营销策略，教育国际化、
数字美术馆等方面展开论述。
研究探讨了大量国外发达国家美术馆运作的先进经验，结合我国的具体国情，力求做到内容新、容量
大、理论性与应用性兼具等特点。
能帮助我国的美术馆在建设小康社会、促进社区文化发展的进程中，普及美术文化、推进全民美育、
发挥美术馆的社会教育资源，弥补学校艺术教育的不足，在适应市场经济条件下推动美术馆事业自身
的健康发展。
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