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内容概要

　　《重庆市出版发行科研论文选（第7辑）》内容主要包括：论改制后中小出版社的发展方向、“
农家书屋”建设可持续性的探讨、编辑的有效前置是提升出版社核心竞争力的关键、培植期刊产业的
“创新疫苗”——三大策略与八条路径、新课标教材同步教辅著作权保护的法律思考、著作权属性角
度分析、重书出版：商业模式的设计和探讨、大众期刊：被低估了的广告投放地带、浅谈成本优势战
略和品牌战略在企业发展中的综合运用、社会效益是出版企业发展的基石、小众读物的宣传营销策略
、数字样书库应用初探和出版社战略营销策略探讨等等。
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论改制后中小出版社的发展方向“农家书屋”建设可持续性的探讨编辑的有效前置是提升出版社核心
竞争力的关键培植期刊产业的“创新疫苗”——三大策略与八条路径新课标教材同步教辅著作权保护
的法律思考著作权属性角度分析重书出版：商业模式的设计和探讨大众期刊：被低估了的广告投放地
带浅谈成本优势战略和品牌战略在企业发展中的综合运用社会效益是出版企业发展的基石小众读物的
宣传营销策略数字样书库应用初探出版社战略营销策略探讨对基于主体地位的编辑绩效考核方式的认
识与思考农业科技期刊创建品牌对策思考浅议新华书店农村发行网点如何进一步提高我市书刊印刷质
量塑造文化品格铸造城市之魂象所作努力的思考现代出版编辑素质探讨浅谈出版物成本控制及预算方
法关于经济生产批量模型在图书重印决策中的研究与应用我国出版产业集团化发展的思考搞好乐谱图
书编校工作的几点体会图书插附地图出现的问题及对策当前课标教材配套教辅内容质量问题初探出版
企业税收策划改进——解读新《企业所得税法》如何策划畅销书和长效书破茧成蝶：重庆出版整体上
市的思考浅谈转型期图书编辑的职业意识图书营销策略探讨网络出版单位盈利模式的探索基于课标教
材的视频教学资源应用研究应用模式初探编辑的压力释放与期刊质量以科学发展观推动我国出版发行
业又好又快地发展找准战略定位谋求个性发展——浅谈中小出版社的服务战略选择编辑心理素质研究
进展试论时政类文摘期刊舆论引导的特点和方式——《文摘》为例构建出版企业文化初探中小学教材
出版招标之浅见封面延续的“故事”一扉页设计工具与文化一传统媒体在新媒体冲击下的生存与发展
美国《读者文摘》破产对中国媒体的警示重庆人文类期刊的发展之路装帧设计中书籍属性、艺术表现
、商业效果的构成关系充分利用资本市场加快图书产业发展如何打造企业文化增强企业凝聚力和向心
力重大主题网络新闻宣传：用新技术服务年轻网民实验教学精品教材建设的思路办好地方党建类网站
的几点思考出版社打造高校精品教材之我见坚持科学发展观促进高校音像产业的改制与发展细节叠加
塑造品质关于出版社开展网络图书营销的思考浅议图书编校质量问题浅谈编辑的市场意识强化编辑意
识提高图书质量如何打造企业文化增强企业凝聚力
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章节摘录

　　单位的人力、财力和技术资源。
比如，国家“九五”规划重点图书《甘肃藏敦煌文献》，对敦煌文献的鉴定、整理和拍摄洗印是编撰
的基础和关键，要完成这些工作必须要有组织地集中进行，必须有必要的设备和资金，仅凭作者个人
力量是很难完成的。
再比如小学语文教科书的编写，除了文字内容的编写外，还需要大量的插图，涉及利用计算机编程对
课文中生字进行统计、分类、筛选等处理。
至于书稿编写中出现的各种学术问题、编写规范问题，更需要编辑认真地组织和协调，诸如各卷次之
间、各部分之间的重复交叉问题，各作者、各部分的文风不统一的问题，各作者观点不一致、标题拟
写不统一问题等。
　　修订方案的拟订。
图书进入市场后，编辑要积极收集反馈意见，并根据知识的发展和市场的变化适时制定修订方案，供
图书修订使用，保证图书内容的及时更新，反映最新的问题和趋势。
修订方案包括市场的意见、读者的最新需求、知识的更新变化以及其他修订要求等。
修订方案虽然出现在成书之后，但是它位于下一版修订书稿定稿之前，属于编辑前置的另一种形式。
编辑的前置并非偶然行为，它的出现是市场经济发展的内在要求。
出版是内容产业，市场竞争就是内容产品的竞争。
出版又是一种特殊的产业形态，它以图书为产品，但产品内容的所有权（著作权）常常受制于人。
产品的创造者——作者，是一个随意性大、自由松散的个体或者个体群的临时组织，他们不受出版社
管理，是出版业中相当关键，却难以控制、充满变数的因素。
以现代企业生产组织的视角来观察，这是一种不可思议的现象：一个企业的核心——产品内容，竟然
不属于企业自己，产品最关键、核心部分的生产也不受企业的控制，而是属于企业外他人的自发行为
。
这样的结果必然使企业缺乏持续、稳定发展的能力，企业的生存发展类似于农耕时代的靠天吃饭，带
有很大的偶然性成分。
某个时段的稿子好，著作权人愿意合作，就可能取得好的效益，否则会歉收。
如何才能走出这种困境呢？
编辑的前置就成为一种较为有效的方法。
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