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内容概要

《网络广告交互设计/高等院校视觉传达设计特色专业建设与实践研究》的主要内容：一是，基础部分
主要是对网络广告的相关基本知识进行介绍，包括定义及分类，总结了网络广告具备的六种特性（即
优势分析），分析网络广告目前的现状（即缺点分析），并提出问题；二是，分析部分，与其他媒体
广告形式进行比较，区分网络广告在视觉形态与结构组织还有审美模式方面所具备的交互性，并分别
从这三个方面分析了不同动态交互的体现；三是，技能部分，以对网络广告交互式视觉结构的分析为
基础，解释交互的技能特性，以互动为针对性的网络广告设计理念和创作实践方法。
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刘扬，现四川美术学院教授，设计艺术硕士生导师。
从事艺术教育近三十年。
早年著有《素描人体范画》《色彩人物范画》等美术技能方面的书。
近年来，致力于设计艺术教育的改革与研究，深人设计的教学实践与探索，广泛涉足广告创意、书装
设计、品牌策划、景观设计等现代设计的应用领域。
代表作品《女孩·飞鸟·圆月》招贴画入选国务院“1997中国政府对香港恢复行使主权”招贴系列，
于1997年7月向全世界发行，传播广泛，影响深远，并获国务院颁发金牌最佳设计证书。
主要译著《现代招贴》发表于“98当代美术家”；主要著作《印刷设计》《计算机图形创意》《广告
策划与设计》，现作为全国艺术高校设计专业教材广泛应用。

吴丹，毕业于四川美术学院装潢专业，获硕士学位。
现任北京东方典藏国际收藏品有限公司设计主管，作品曾多次入围国家级设计比赛并获奖。
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