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内容概要

姚伟钧所著的《从文化资源到文化产业——历史文化资源的保护与开发》在整合历史学、文化管理学
等学科的基础上，对我国历史文化资源的保护与文化产业开发的理论、实务与战略进行了系统探讨。
重点研究了我国历史文化资源的特征、性质、分类及其构成要素，文化资源与文化产业发展的关系，
对历史文化资源的保护与开发问题展开多重深入地思考。
在建立起一套基本理论体系的基础上，本书结合国内一些地区在历史文化资源保护与开发过程中所取
得的成就和存在的问题，进行具体分析，提出了推动文化资源产业化发展的崭新思路和方案，并希冀
这种尝试对中国文化资源保护与文化产业的发展产生积极影响。

《从文化资源到文化产业——历史文化资源的保护与开发》通过新内容、新思路和新方法的创建，在
文化资源的保护、开发的基本理论等方面进行了创新性研究，为中国文化资源的挖掘与保护、创意与
开发提供理论指导，从而推进中国文化产业的健康可持续发展，增强我国文化创意产业的国际竞争力
，促进国家软实力的提升。
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书籍目录

第一章  中国文化资源概述
  第一节  中国文化资源及其特征
    一、文化资源的概念界说
    二、文化资源的特征
  第二节  中国文化资源禀赋的多维构成  
    一、中国文化资源的基本类型
    二、中国文化资源禀赋的多维构成
  第三节  从文化资源到文化资本
    一、文化资本与文化资源
    二、文化资源转化为文化资本的战略意义与路径选择
  第四节  中国文化资源产业化发展的战略选择
    一、坚持实施可持续发展战略
    二、坚持实施整合规划战略
    三、坚持市场化开发战略
    四、坚持文化创新推动战略
    五、坚持人才资源开发战略
第二章  中国文化资源的开发与文化软实力的提升
  第一节  软实力与文化软实力
    一、何谓软实力与文化软实力
    二、软实力与硬实力的关系
    三、文化软实力是综合国力的重要内容
  第二节  文化资源与文化软实力
    一、文化资源是文化软实力的重要构成要素
    二、挖掘文化资源是提升文化软实力的必要手段
    三、文化软实力的提升与文化资源的积累
  第三节  立足中华文化资源优势，提升中国文化软实力
    一、提升中国文化软实力应遵循的原则
    二、提升我国文化软实力的方略
第三章  传统文化市场的发展与政府管理
  第一节  传统文化市场的发展历程
    一、传统文化市场的形成
    二、传统文化市场的发展
    三、传统文化市场的繁荣
    四、传统文化市场的深化
    五、传统文化市场的转型
  第二节  政府对文化市场的管理
    一、政府对市场的基本管理制度
    二、政府对文化市场的管理
  第三节  传统文化市场管理对现代的启示
    一、为权贵服务导致了传统文化市场基础的脆弱性
    二、经济进步是文化市场发展绝对的推动力  
    三、权力下放是激发文化市场活力的重要手段
    四、宽严相济是文化市场健康发展的保障
第四章  有形的历史文化资源及其开发  
  第一节  历史文化资源与旅游文化产业
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    一、旅游文化产业发展状况
    二、历史文化类的旅游资源
    三、历史文化资源在旅游文化产业发展中的作用
    四、旅游文化产业中历史文化资源挖掘与利用的问题
    五、历史文化资源挖掘与利用的改进措施
  第二节  博物馆文化遗产的保护和利用
    一、博物馆对文化遗产保护和利用的现状及问题
    二、博物馆对文化遗产有效保护和合理利用的对策  
  第三节  历史文化资源与工业遗产  
    一、工业遗产旅游开发概述
    二、武汉工业遗产资源概述
    三、武汉工业遗产旅游开发策略及构想  
第四节  会展与文化产业
    一、与会展有关的几个概念
    二、会展业的带动作用
    三、当前会展业发展中的问题及对策——以武汉市为例
第五章  无形的历史文化资源及其开发  
  第一节  历史文化资源与主题公园  
    一、历史文化主题公园的概念体系  
    二、历史文化主题公园的内部构成
    三、历史文化主题公园在我国的发展现状
    四、历史文化主题公园发展的几大误区  
    五、案例分析
    六、历史文化主题公园的前景展望  
  第二节  历史文化资源与节  庆产业  
    一、节  庆及其文化功能
    二、以端午节  蛋俗为例谈民俗节  庆的保护与开发  
    三、节  庆与文化产业
  第三节  历史文化资源与饮食文化产业  
    一、中国饮食文化是中国文化软实力的载体
    二、中国饮食文化的传播与文化软实力的提高  
    三、加强中国饮食文化传播的对策
  第四节  历史文化资源与中华老字号
    一、老字号是中国城市文化的缩影
    二、中华老字号的保护与开发
第六章  区域历史文化资源的开发案例  
  第一节  荆楚地区名人故里资源的保护与开发  
    一、名人故里资源保护与开发现状
    二、荆楚地区名人故里的保护与开发模式分析
    三、荆楚地区名人故里的保护与开发策略
    四、名人故里资源保护与开发案例分析——以屈原故里为例
  第二节  中原楚文化遗产资源保护与开发
    一、中原楚文化遗产资源区域分布概况
    二、中原楚文化遗产资源保护和开发现状及问题分析
    三、中原楚文化遗产资源保护和开发模式
  第三节  太原市历史文化资源的保护与开发
    一、太原历史文化资源概述
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    二、晋祠的历史沿革及其价值研究
    三、晋祠的保护与开发
  第四节  临淄齐文化资源的保护与开发
    一、“齐文化”的界定及特点
    二、临淄齐文化资源的构成及特点
    三、临淄齐文化资源保护与开发现状
    四、临淄齐文化资源保护与开发对策
后记
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