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内容概要

　　《市场营销学》从现代市场营销的理论与实践出发，对营销管理、营销环境和市场购买行为等基
本原理进行系统分析，深入阐述产品策略、定价策略、分销渠道和促进销售策略。
 《市场营销学》从现代市场营销的理论与实践出发，对营销管理、营销环境和市场购买行为等基本原
理进行系统分析，深入阐述产品策略、定价策略、分销渠道和促进销售策略。
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