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内容概要

本书是一本全面介绍互联网下市场营销的著作。
作者针对当前电子商务走上理性发展的轨道，开始与传统企业相结合的地，从现代市场营销理念这个
角度出发，结合互联网的技术和特点，对Internet的市场营销理论问题和实践问题进行了探讨。
主要内容包括现代营销理念及Internet下的市场营销发展趋势，Internet下的市场营销环境，消费者和生
产者行为分析，4C s理论，网站及网络广告的推广技巧等。
本书观点新颖，材料翔实，理论与实践相结合，力求在阐述理论的同时，在实际应用和操作技巧上给
读者以具体指导。
本书在每章后面都附有习题与案例分析，非常适合高职高专院校学生及初学者学习，对政府、贸易、
商业、信息等部门也有重要参考价值，是广大企业营销人员、公司从业人员以及消费者从事网络营销
活动的重要工具和参考书。
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