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内容概要

国家与国家的竞争、地区与地区的竞争，最终取决于文化的竞争，国家如此、地区如此，企业也如是
，企业文化定输赢已经成为颠扑不破的真理。
  作为一种无声的力量，文化是一个企业的灵魂，也是企业的活力、生命力之所在，如同中国传统文
化当中的太极，发乎内而显于形，企业家的文化自觉将决定一个企业的文化走向，企业文化决定企业
发展的高度、深度、长度、速度。
一个成熟的企业，它的企业文化具有很强的自我创新能力，它能够自觉地做到与时俱进，这在中国的
许多“老字号”企业很普遍。
    文化是企业发展历程中积累起来的无形资产，这种无形资产支配着企业的有形资产，是品牌差异化
和打造客户忠诚度的重要因素。
一个好的品牌，一种优秀的文化力，能够促使客户产生品牌价值与客户消费价值的关联。
特别是经济全球化的今天，市场竞争已不仅仅是产品、品牌的竞争，更加体现为消费者心智的竞争，
而对品牌文化力的认同，是占据消费者心智的首要因素。
    在企业内部，文化建设是企业管理的灵魂，而不是影子。
优秀的企业文化能培育员工的共同的价值观和行为准则，在企业竞争与发展过程中具有调动员工积极
性的激励功能，具有引导和规范员工行为的约束功能，具有指明共同努力方向的导向功能，以及促进
全体员工为了企业目标的实现而众志成城、团结奋斗的凝聚力功能。
先进的文化是企业走向成熟的标志之一，它能够为企业打造一支拉得出、冲得上、拖不垮、打不烂的
优秀团队。
文化力一旦转化为生产力，将最终转变成产品的竞争力，造就品牌的差异化，而这种文化力也恰恰是
任何竞争对手都无法模仿的。
可以断言，在产品同质化严重和品牌林立的今天，将来的市场竞争，文化力将扮演越来越重要的角色
。
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编辑推荐

　　广州市工商业联合会组织编写了《民企商魂：广州民企文化案例精选》，通过对广州市行业龙头
的企业文化进行挖掘、梳理与总结，并集结成书，在纪念改革开放30周年之际，这的确是一件非常有
意义的好事，而《民企商魂：广州民企文化案例精选》的内容，也必将推动愈来愈多民营企业的文化
自觉，必将使企业家们、管理人员得到良好的教益，将其中的精华吸收成为自身企业的文化元素，转
化为自身的竞争力与生产力，使企业变得更强更大、走得更顺更远。
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