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内容概要

　　将中国兵法的传统智慧与西方的战略管理理论尤其是竞争战略理论进行结合，以阐述现代企业在
营销战略中的策略和谋略，以时间为经，空间为纬，结合西方战略理论和东方兵法思维的精髓，阐述
营销战略在不同的时空条件下如何以势取胜......
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作者简介

　　陈明，管理科学与工程博士，华南理工大学硕士生导师，清华大学、西安交通大学、英国威尔士
大学及美国普莱斯顿大学特聘教授，中国市场营销管理研究中心高级研究员，全国市场研究行业协会
会员、中国高校市场学研究会会员⋯⋯国家自然科学基金重点项目“新形势下中国企业整合战略与动
态竞争研究”的核心成员，为国内外数百家大中型企业做过战略、营销、企业形象、电子商务及商业
模式创新的咨询、策划与培训。
著有：《新媒渠》、《新媒渠——中国营销实践版1》、《网络营销》、《战略品牌管理》⋯⋯
　　研究领域：竞争战略、营销规划、电子商务及商业模式创新。
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书籍目录

第一章　势胜思维：营销战争时代、势道、势胜、谋势思维
第二章　势胜原则：集中兵力原则、速度原则、因利制权原则
第三章　势胜策略：进攻战、防御战
第四章　导入期势胜战略：导入期的基本特征与战略焦点
第五章　成长期势胜战略：多点布局的原则与基本形式
第六章　成熟期势胜战略：洞察产业链关键环节
第七章　超越期势胜战略：判势、应势、用势
第八章　综合案例研究：手机巨头谋势争夺中国市场
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