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内容概要

　　《欧美大型学术出版机构营销战略研究》从欧美大型学术出版机构的营销环境着手，在对欧美主
要大型学术出版机构营销实践分析和总结的基础上，归纳出欧美大型学术出版机构实施的主要的具有
共性特征的营销战略，旨在帮助我们了解国内学术出版业和学术出版机构落后的原因，并为我国学术
出版机构的发展提供参考。
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章节摘录

　　本论文大体分为五大部分，具体内容安排如下：　　第一部分：欧美大型学术出版机构的营销环
境。
如前所述，外因是事物发展的重要原因，因此，这个部分主要分析了欧美大型学术出版机构发展的外
部环境，试图探索欧美大型学术出版机构形成和发展的外部因素。
在分析的过程中，综合运用了制度经济学、微观经济学、产业经济学和信息经济学的相关理论，分别
分析了欧美大型学术出版机构的制度环境、供求环境、竞争环境和技术环境。
　　第二部分：欧美大型学术出版机构的目标市场战略。
在了解了企业发展的外部环境之后，企业如果选择进入这个行业，就要选取一定的标准对市场进行细
分，并从中选择一个或多个具有长远发展潜力并能给企业带来利润的目标市场。
选择合适的目标市场是企业成功的第一步，因此在分析了欧美大型学术出版机构的营销环境之后，紧
接着分析了欧美大型学术出版机构的目标市场战略，这个部分主要分析了欧美大型学术出版机构的市
场细分战略、目标市场选择战略和定位战略。
　　第三部分：欧美大型学术出版机构的市场发展战略。
企业在选择了合适的目标市场之后，如果想要继续发展壮大，就要采取市场发展战略。
因此，在分析了欧美大型学术出版机构的目标市场战略之后，紧接着分析了欧美太型学术出版机构的
市场发展战略，包括密集型增长战略、一体化战略和多元化战略。
　　第四部分：欧美大型学术出版机构的竞争战略。
企业在发展壮大之后，不可避免地要遇到新进入者和行业内其他企业的竞争威胁，如果企业想要继续
扩大和维持自己的竞争地位，就要采取一定的竞争战略，取得竞争优势。
因此，在分析了欧美大型学术出版机构的市场发展战略之后，接下来分析了欧美大型学术出版机构的
竞争战略。
这个部分主要运用了迈克尔·波特的企业基本竞争战略理论和菲利浦·科特勒根据企业竞争地位提出
的企业竞争战略理论，分析了欧美大型学术出版机构的基本竞争战略和基于市场领先者地位所采取的
竞争战略。
　　第五部分：欧美大型学术出版机构的品牌战略。
在企业营销中，品牌已经越来越受到重视，因此企业在采取了适当的竞争战略之后，要想巩固自己的
竞争地位，就要建立自己的品牌，实行品牌战略。
尤其是在学术出版领域，品牌是经营成功的重要保证，也是学术出版机构最重要的资产。
因此，最后借助品牌资产管理理论，分析了欧美大型学术出版机构的品牌战略，包括欧美大型学术出
版机构的品牌培植、品牌延伸和品牌保护战略。
　　⋯⋯
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