
第一图书网, tushu007.com
<<广告艺术设计>>

图书基本信息

书名：<<广告艺术设计>>

13位ISBN编号：9787562426264

10位ISBN编号：7562426260

出版时间：2002-9

出版时间：重庆大学出版社

作者：陈琏年,黄吉淳

页数：92

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告艺术设计>>

内容概要

随着我国改革开放的逐步深入及经济的迅猛发展，社会对设计的需求不断增长，艺术设计院系如雨后
春笋般地遍布全国各地。
设计教育如何顺应社会的发展，如何确立完善的设计教学体系，如何突出自己的办学特色，如何完善
学科建设，如何提高教学质量等问题，成为大家关注的重点。
教材，是这些重点的关键。
    这是一套面向艺术院系设计专业教学的丛书，参与写作者均是一些艺术院系设计教学的中坚和骨干
，他们不仅具有丰富的教学经验，严谨的治学态度，更重要的是具有强烈的使命感和责任心。
编写前由重庆大学出版社组织了多次讨论，使大家取得了共误用，形成了本套丛书以下特点：    根
据21世纪艺术设计教育的发展走向及就业趋势、课程设置等实际，确定本系列教材的总体构架。
    在研判目前较为成熟的同类教参、教材的基础上，扬长避短，以各门课程本科教育必须掌握的基本
知识、基本技能为写作核心；同时考虑到艺术教育的特点，为教师根据自己的实践经验和理论倾向贸
有讲授空间。
    作为艺术设计专业的教材，在编写时注意了从美术向设计的引导和转换，凸显艺术设计的特点；注
意教材的师教关系，即体现教的特点和学的因素。
    避免滥用图例，所用图例是对知识技能的视觉说明和效果展示。
    设计应是国家创新体系的一部分，设计在各行各业的发展中将发挥着新的和更重要的作用。
随着经济的全球化，我们的设计必须创建新的知识领域和技能以适应日渐残酷和竞争。
作为人文学科的艺术设计教育需要不断地检测教学目的和调整发展方向，教材的编写应对艺术设计的
现代性的研究，反映艺术设计的当代特征，反映对艺术设计发展走向的探索等，本教材在这方面尽量
进行了不同程序的探索。
我们知道，对教材的不断“完善”将是一个永恒的话题。
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