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内容概要

本书用营销学的视角和方法审视学校的经营和竞争行为，并为学校在激烈的竞争中取胜提供了一系列
有效的建议。
    如何有效认识和运用学校营销的技术和手段。
    如何科学分析学校营销的环境（包括大环境和小环境）。
    如何分析和识别教育消费者及如何对教育市场进行有效细分。
    如何识别和分析竞争对手    如何在众多的市场目标中进行定位。
    如何结合目标定位打造特色教育服务以及传播特色教育理念。
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编辑推荐

　　这是很难见得到的一个课题，这是一个很少提及的营销话题。
什么是学校营销?如何有效认识和运用学校营销的技术和手段？
如何科学分析学校营销的环境（包括大环境和小环境）？
如何分析和识别教育消费者及如何对教育市场进行有效细分？
如何识别和分析竞争对手？
如何在众多的市场目标中进行定位？
如何结合目标定位打造特色教育服务以及传播特色教育理念？
本书用营销学的视角和方法审视学校的经营和竞争行为，并为学校在激烈的竞争中取胜提供了一系列
有效的建议。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<学校营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


