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内容概要

　　《高职高专国际商务专业系列：国际市场营销》共分10章，主要包括国际市场营销概述，国际市
场营销调研，国际市场营销的宏微观环境分析，国际市场营销与消费者购买行为分析，国际目标市场
的选择与进入，国际营销产品策略、定价策略、促销策略，国际市场营销计划、组织与控制等内容。
《高职高专国际商务专业系列：国际市场营销》运用大量图文框、案例和课外信息配合理论教学，使
全文条理清晰，易于阅读，并强调实践操作，注重学生动手能力的培养，可作为高职高专国际商务专
业或其他经贸类专业的学生教材，同时也可作为国际商务从业人员、国际商务师职业资格考试的培训
用书。
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