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内容概要

本书是全国高职高专旅游管理专业规划系列教材之一。
书中既借鉴了国外旅游学研究的理论成果，又参考了国内旅游学研究的学术成就，系统地阐述了旅游
及旅游业的发展和旅游学的基础知识、基本概念及基本理论。
全书共分九章，主要内容包括旅游及旅游学、旅游活动的发展简史、旅游者、旅游资源、旅游业、旅
游市场、旅游效应、旅游组织与产业政策、现代旅游的发展趋势等。
 　　　本书内容翔实，语言流畅，重点突出，简明扼要。
主要作为高职高专旅游管理专业或相关专业规划教材使用，也可以作为旅游行政管理工作者和旅游业
从业人员的参考资料及岗位培训用书。
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章节摘录

　　第一章　旅游与旅游学　　第一节　旅游的基本含义　　二、旅游的本质属性　　（一）旅游的
文化属性　　旅游的需求是在满足人类最基本的生存和安全需求后而产生的一种享受和发展的需求。
这种需求既有精神的，也有物质的，但更多地表现为人们对增长见识、陶冶情操、充分获得个性满足
的需求。
因此，旅游需求是一定文化背景下的产物，是文化驱使的结果。
没有文化的发展，就不可能激发人们的旅游动机，也就不可能产生旅游。
旅游资源是旅游的吸引物，不可避免地反映了一定的社会文化环境，特别是人文旅游资源，譬如文物
古迹、民族风情，都是人类生产、社会生活的产物，属于文化的范畴。
所以，旅游资源自身就是凝聚着人类精神文化神韵，是旅游地社会文化环境的体现。
旅游设施和旅游服务在内容和形式上也体现了鲜明的文化特色，譬如风俗习惯、文学艺术、建筑、服
饰、饮食等。
因此，旅游业既是一定社会文化环境创造出来的物质和非物质的旅游媒介，又是一定社会文化环境的
自我表现形式。
　　（二）旅游的社会属性　　旅游是人类社会经济发展到一定阶段的产物。
社会生产力的发展水平决定了不同历史时期旅游活动的规模、内容和方式。
并且，随着人类社会的进步和人们生活水平的提高，旅游也逐渐成为广大人民群众物质和精神生活的
一个基本组成部分。
旅游活动是包括政治、文化、商贸、体育．学术等多方面内容的综合性社会活动。
总之，在不同的社会历史条件下，人们的旅游需求等都打上了强烈的时代烙印。
所以说旅游活动的产生与发展、内容与形式、需求与消费既体现了旅游的社会属性，也反映了某一历
史时期的社会象征意义。
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