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前言

　　近年来，设计教育的发展不可谓小红火，能办的学校都办了，一片欣欣向荣的繁盛景象。
客观地说是促进了中国设计的向前发展，人多力量大，不发展都不行。
　　但凭这种批量化生产的设计师，是否真的达到了预期的设想？
我们只需看看市面上流行的大量粗制滥造的设计产品（作品），似乎可以做一些反思——设计究竟是
什么？
是绘出漂亮的效果图？
或满足客户要求的折中设计？
或翻翻资料做些改良，而又不知其所以然的设计？
我们从各式各样的设计教材和课程设置上几乎都可以找到答案。
即便引导学生的师傅虽可称各怀绝技，但拿出来的菜单佐料都一样，口味又相去何远？
　　其实设计很简单，设汁就是感触生活，是创造一个真实物什的过程，而不仅仪足一条信息、一篇
文章或一张效果图；是实实在在地联系着现实的概念，是关联着行业和人的精神。
我们可以把粗制滥造归因于制造业、工程的施工等，但人们对设计的评价不是图纸，而是设计的结果
，足产品。
为了我们的公民不致被酸果弄得龇牙咧嘴，果树尚且要疏枝、疏果，设计产品作为心血果实怎能不精
耕细作？
　　中国设计业的发展，要摆脱跟在别人屁股后面走的现状，要形成中国的设计风格与义化，需要改
变巾同设计教育巾普遍存在的浮躁之风，因为设计就是一门诚实的劳作，需要树立至善至美的设计理
念与T作态度。
罗素曾说过：“中同人不同于日本人，他们希望从我们这儿学习的不是那些带来财富或增强国力的东
西，而更多的是具有伦理和社会价值的东西，或者是纯学术性的东西。
”的确，巾同人从一开始向两方学爿时，就小像日本人那样是从实用性着手的，而是显得比较虚无或
浪漫，或冉说得好听一点，就是从“道”入手，而不是从“术”人手。
或许，这也是为什么日本早期在向西方学习时较巾同卓有成效的原因吧。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划>>

内容概要

　　《广告策划》的五大特点是：一是强调广告策划的实践性。
读者通过学习不但了解为什么要进行广告策划，更主要的是掌握如何进行广告策划，并能在相关人员
的协作下完成广告策划，真正体验实践性。
二是强调广告策划程序的完整性。
《广告策划》不但阐述通过市场调查、战略决策、战术策划形成广告策划书，而且注重广告策划书形
成后的执行与控制，充分体现“成功的广告一半在于策划，一半在于执行”的理念。
三是重视程序性、阶段化。
从准备阶段入手，经市场调查分析、战略决策、战术策划和文本形成阶段，到后续阶段，条理清晰，
逻辑严密，符合广告策划的程序化特征和“设计路线图”特点，易于广大读者学习和掌握。
四是注重案例的设置与分析。
通过案例来佐证理论，通过案例来印证方法的可行性，摆脱纯粹的理论说教方式，让理论更具说服力
，让方法更具指导性。
五是注重图文结合。
广告策划具有科学性，也具有艺术性，我们力求通过图表、图片的视觉传达来直观地表现策划思想、
理念和方法，尝试打破传统的纯文字表达方式。
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作者简介

　　李昱靓（李勤），女，1971年12月出生，设计艺术学院装潢教研室专职教师，主要科研方向：包
装装潢与广告设计方向。
1993-1997年在重庆商学院商业美术设计系学习，获文学学士学位。
1997至今，在重庆工商大学设计艺术学院任教。
2000－2002年在四川美术学院进修研究生课程。
2002年晋升讲师。
在教学中，主要采取启发式、案例教学法、模拟训练法等教学方法进行教学，取得较好的教学效果。
在教学过程中注意与学生实施互动，调动学生学习积极性，培养学生良好的设计意识与动手能力。
目前，本人兼任重庆笛女·阿瑞斯文化传媒有限公司设计工作，参与多项社会设计活动。
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编辑推荐

　　《广告策划》作为艺术设计方法与实践教程系列的组成部分，秉承了丛书的共性，同时根据广告
策划的专业特点，作了些许探索，通过对《广告策划》的学习，可以掌握广告策划的基本方法和步骤
，在相关专业人员的分T协作下，运用相关知识进行广告策划作业，以及对广告策划进行执行控制。
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