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前言

本书以高职高专的培养目标是“在具有必备的基础理论知识和专门知识的基础上，重点掌握从事本专
业领域实际工作的基本能力和基本技能；具备较快适应生产、建设、管理、服务第一线岗位需要的实
际工作能力”为出发点，开创性地设计了教材的相关内容，将全书内容划分为旅游规划原理、旅游规
划技术和旅游规划案例3个板块。
在编写过程中，突出了以下3个特点：一是务实。
突出职业教育的特色，坚持以基本能力和基本技能培养为本的观念，基础理论、基本概念以应用为目
的，以必需、够用为度；针对旅游规划实践性强的特点，发挥编写人员多年从事旅游规划与开发实践
工作的经验，把有关精品规划作为案例编入教材，以期通过案例教学培养学生的基本能力和技能。
二是新颖。
本书吸收了当今旅游规划的新理论和新方法，内容上力求反映当今旅游规划人才的特定素质、知识及
能力要素；阐述方式上，注意发挥图、表、例的作用；能力培养上，注重素质、技能的训练。
三是规范、科学。
国家旅游局、原建设部和国家质监总局等部门针对我国的旅游规划，先后制定或发布了《旅游规划通
则》、《旅游资源分类、调查与评价》、《风景名胜区规划规范》等一系列行业规范和国家标准，这
是编制旅游规划的基本要求。
本教材在编写过程中，注意突出这些规范和标准。
全书共分为3编11章，由泰山学院王雷亭教授负责统稿和定稿。
第1章至第4章由泰山学院李海燕编写；第5章、第6章、第11章由泰山学院赵琳琳编写；第7章至第10章
由泰山学院魏云刚编写。
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内容概要

全书分为3编11章，包括旅游规划原理、旅游规划技术和旅游规划案例3个板块。
具体包括绪论、旅游规划的理论基础、旅游规划的层次和编制程序、旅游规划管理、旅游资源调查与
评价、旅游空间规划、旅游市场营销规划、旅游形象策划、旅游产品规划、旅游保障体系规划和旅游
规划案例。
    本书作为高职高专旅游类专业相关课程教学的教材，也可作为旅游决策、管理和规划部门从业人员
的岗位培训教材或参考资料。
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章节摘录

插图：2.4 旅游区位理论应用区位论是说明和探讨地理空间对各种经济活动分布和区位的影响，研究生
产力空间组织的一种学说，或者说区位论是关于人类活动的空间分布和空间组织优化理论，尤其突出
表现在经济活动上。
区位作为绝对的术语，是指由经纬线构成的网络系统中的某个位置，即自然地理位置；作为相对的术
语，是指就其他位置而言所限定的位置，即交通地理位置和经济地理位置。
因此，可以说区位就是自然地理位置、经济地理位置和交通地理位置的空间地域上有机结合的具体表
现。
区位理论研究的实质是选择最佳布局问题，即如何通过科学合理的布局使生产能以较少的投入获得较
大的收益。
区位理论是旅游规划和开发工作的一个重要理论基础，旅游规划的目标之一就是确定旅游业在空间上
的合理布局。
2.4.1 传统区位理论在指导旅游规划时的问题传统意义上的区位理论，即针对物质资料生产的区位理论
，在对工业和农业生产进行规划时发挥了巨大的作用，但是这些理论用于旅游规划的工作中就可能会
出现“失灵”的现象。
这主要是由于以下几个方面的原因造成的：首先，旅游业生产和工业生产对象的不同，就决定了传统
区位理论在旅游规划上的“失灵”。
旅游业同工业一样是一个依托资源型的产业，可是旅游业所依托的资源是旅游资源，无论是人文还是
自然旅游资源，一般来说均是不能移动的。
因此，在旅游规划中生产的区位是大致确定的，即不存在旅游资源的运输费用影响旅游生产布局的问
题。
其次，旅游生产的非物质性使得旅游市场的需求预测变得十分困难，市场对旅游区位的影响表现出极
大的不确定性。
因为相同的旅游资源和产品对于不同的人来说可能会具有不同的效用，这其中涉及很多的因素，如个
人爱好、性格特征、文化背景、知识结构、从事的工作等，甚至旅游企业员工的服务态度都会对旅游
产品的需求产生影响。
再次，旅游业与其他的物质生产产业相比具有更大的综合眭和关联性，不能仅仅从旅游发展本身来进
行生产布局，必须全面通盘考虑。
旅游业所包涵的内容除了传统意义上的“食、住、行、游、购、娱”六大要素外，还需要外界环境的
支持和其他的辅助、配套服务设施，如环保、电力、通信等。
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编辑推荐

《旅游规划原理与实务》以高职高专的培养目标是“在具有必备的基础理论知识和专门知识的基础上
，重点掌握从事本专业领域实际工作的基本能力和基本技能；具备较快适应生产、建设、管理、服务
第一线岗位需要的实际工作能力”为出发点，开创性地设计了教材的相关内容，将全书内容划分为旅
游规划原理、旅游规划技术和旅游规划案例3个板块。
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