
第一图书网, tushu007.com
<<设计思维谈>>

图书基本信息

书名：<<设计思维谈>>

13位ISBN编号：9787562451235

10位ISBN编号：7562451230

出版时间：2009-9

出版时间：重庆大学出版社

作者：高中羽

页数：232

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<设计思维谈>>

内容概要

　　作者以作品实例作导引，从谈自己年轻时学习美术与设计的感受和体验开始，转而进入对设计与
创意的种种思考，进而广泛涉及思维的活化，其中包含了作者许多独特的思考方式：随时随地，举一
反三，由此及彼的转换，由表及里的挖掘，将思维延伸、扩展、移植、嫁接，由此生发出许多富有睿
智的观念和概念。
　　书中内容不局限于“平面”，在作者看来，平面同非平面之间，在观念上并无界线可划。
　　《设计思维谈：启动自己》写法是“点住穴位的散打”，书中文字完全没有泛泛的教条，每页一
文，都是作者外引生活，内发心源的谈话。
　　细读《设计思维谈：启动自己》。
会令人感到一旦进入设计学习的心智历练，你自然会不断启动自己，释放出能量来。
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作者简介

高中羽，原中央工艺美术学院，后为清华大学美术学院教授，硕士、博士生导师。

　　1981年研究生毕业后任教以来，担任多门商业艺术设计课程，并指导研究生课题研究工作。
主要研究方向是“企业及机构系统形象设计与经营文化”并开发“企业生态的文化事理学”研究课题
，研究成
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书籍目录

序文　拥有自己活化思维释放能量　设计并思想着　前面的话　你拥有自己吗？
一、心田早耕　老师在心里　让感受引领表达　滋养品　中发心源二、实践的启动　造形，造型　对
话习酒　酒缘　从“一点”找特色　《包装设计》　《经营与形象》三、享受设为思考　能力　大三
元　“七戒”的启示　手机短信　差异化的价值　品　对、清、彩　活用符号　载体再造　开阔符号
观　风格的符号感　纽扣　设计，不要OVER　场境　“零碎儿　不能缺标签　新卖字生意　表演与
表现　变化　把握鲜明　茶话段语　举轻若重　表现的支点　金矿四、创意的滋养　谨防心智杀手　
组装概念　软配方　文化辐射　墙世界　砖天地　融　容　非格式化　思维方法　环境的“过门儿　
触电、薯片、崇祯皇帝　“门把手”的智慧　以主题包装　大经营的大创意　讲究的力量　底料　山
谷古印的创意　咬文嚼字　留住历史的感动1　留住历史的感动2　传统艺术中的大创意　破门而出　
自障和自创　城市景观　什锦炒饭　门的文化五、将思维开阔、活化　随记十八则　将思考延伸　扶
正固本　床单和板墙　文化性格　字中阴阳　读事　“窗帘”的背后　小纸盒　小板凳　草根情　水
　树　面具　手　　营造理由　“心办　不一定　心想事成　重整传统节日文化　大课堂　文化植物
　活性的潜能　傻子可学　冰棍儿　做　心中有数　城市与自然　系统关联　开阔城市文化空间　大
导演和它的剧目　“缘分　图钉　地气　“环境　“实际　打破公婆之理　驱动“驱动力　能量与场
量　启动身体的生态活力　跟进、护理、调节　《重整元点》　管之理　通则活　品牌在哪里焕发生
命力？
　名牌，民牌六、能力之母　你拥有自己吗？
　听话　三位教授　培养能力的能力　开采脑矿　死去活来　求日月之明　悟　大爱似泉访谈文化力
将成为经营的最大资本后记后记的后记
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章节摘录

　　小时候家境不富，不是家具满屋，这倒可以经常变换居室的家具摆放位置，每到这个时候我是最
开心的。
弄完后，那种新鲜感的差异让我很兴奋，有好几天连出去玩的时间也少了。
　　一种特别的差异本身往往就具有价值。
几乎所有的旅游都是在寻求同惯常生活的差异化。
不但要有差异化，而且是有特色的差异化，人们去某些地方旅游就是要获得特色差异化的体验。
现在有些地方的旅游项目没有差异化特色，也如同一些电视台的晚会、一些电视剧相互克隆而毫无特
色一样，只有让人倒胃口了。
　　一种产品有良好的品质当然好，但是仅有好品质，而没有差异化特色，在产品不断丰富的市场中
，也难有强势竞争力，精神文化产品更是如此。
　　美国喜剧电影大师卓别林的经典银幕形象，印度电影的热烈和动听的歌舞，日本电影中以高仓健
为代表的深沉、凝重的形象，都凝成了强烈的电影风格特色，成为不同的电影艺术精品的独特标志，
在电影艺术中有着浓厚的差异化特色。
　　什么是特色？
中国旗袍、京剧、川菜、北京烤鸭、漓江山水、蒙古婚礼、陕北民歌、版纳泼水节、埃菲尔铁塔、日
本和服、印度舞蹈、非洲木雕、伊斯兰建筑⋯⋯令人们感到在同类事物中具有与众不同的差异化魅力
，这就是特色吧。
　　差异化是形成某种事物特色的基本要素，是一种事物状态的独特符号，是一种事物独特的价值，
是艺术设计的活力，也是创意的命脉。
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编辑推荐

　　只是抱“坚持”、“刻苦”的心态做事，这并不是真正具有积极意义的状态。
不能感受做事中的快乐，只是抱“刻苦”心态做事，能做得很好吗？
而只有当你怀着发自内心的热爱、欲求来做一件事时，才有最佳状态的发挥。
　　“设计”是“发想”的艺术，设计又是“整合”的科学。
“发想”是非格式化地释放想象和发散创意；“整合”是将不同的设计要素整体关联、合力共振。
“目标”引导设计“发想”、主导设计“整合”，三元紧密关联，这是设计的“大三元”。
　　独到之见要少读多思，保持独立思考的能力，避免因循而守旧。
因循守旧如同用惯了锤子，容易把什么问题都看作钉子，思想每采取特定思路一次，下次采取同样思
考的可能性就大，用一次牢固一次，形成限制新思维的心智习性。
　　思维的重要功能是对头脑中保持的经验进行改造，按新样式组合起来，当然这不是简单的机械性
组合，参与到新关系中的个别思考发生着变化，同别的思考结合为新伙伴关系，形成新思考，思想的
新复合常常具有创造性的意义。
　　“强烈的目标意识”和“多角度灵活设想”这两点对创意非常重要，“强烈的目标意识”对创意
发挥具有很大激发力和牵引力；而“多角度灵活设想”则对创意架构的形成提供了多种可能性。
　　今天互联网的发展让人们可以获得日益增多的信息，更多的信息交叉使人们的视野加宽，但是视
野宽不等于视力强，若是视力弱，还是看不清的“事”是一本不以文字表达的书，只会读书不会“读
事”，是知书而不懂事。
　　最好的老师是我们自己内心强烈追求的“大爱”它激发我们大脑的活力，促使我们迅速捕捉所需
要的信息与知识，并使我们善于整合它们。
新的思考交叉不断强化大脑想像力，反过来又增强了内心追求的热爱、激情和活力，于是心智的开发
，在宽度、深度、高度和速度上可以不断有所超越。
　　我们每个人都蕴藏着巨大的潜能，自己可以不断地开发；我们的周遭也蕴藏着无尽的能量，可以
任我们不断地汲取。
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