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内容概要

　　《国际市场营销》是一门以市场营销学为基础的新兴学科，仍处于不断摸索和创新的阶段，集理
论性和实践性于一体。
《市场营销专业本科系列教材：国际市场营销》不是侧重于一般理论的介绍，而是在兼顾国际市场营
销的基本理论、原理与方法的同时，特别强调内容的实践性、应用性，加入了大量的案例和实例，使
读者能够更加深入、形象地理解和掌握国际市场营销活动的特殊性和基本手段，以便于读者更好地学
以致用。
　　《市场营销专业本科系列教材：国际市场营销》作为国际市场营销的入门教材，适用于高等院校
管理和经济类专业的本科生，也可作为国际商务人员、跨国企业营销人员的参考用书。
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