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内容概要

内容简介
《珠宝营销策略》，是以介绍珠宝行业营销策略为主的一本专著。
其
内容主要包括：一般市场与市场营销管理，珠宝营销的过程，珠宝消费
心理，珠宝营销方面的各种策略，珠宝店的经营与管理，珠宝首饰的拍
卖，珠宝店的购物环境、橱窗设计，等等。
本书不仅是珠宝首饰行业经
营者的必备读物，对广大珠宝专业的学生和关心珠宝首饰行业的读者，
也是一本有价值的参考书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<珠宝营销策略>>

书籍目录

目录
第一章 概论
第一节 市场与市场营销管理
一 商品
二 市场的含义
三 消费品市场
四 影响消费品市场需求的因素
第二节 市场营销的观念
一 生产观念
二 产品观念
三 推销观念
四 营销观念
五 市场营销组合观念
第二章 珠宝营销的过程
第一节 珠宝的商品属性
一 影响珠宝价值的主要因素
二 珠宝市场的主要特征
三 宝石的质量与估价
第二节 珠宝营销的基本环节及制约因素
一 珠宝营销的基本环节
二 影响珠宝营销的非可控因素
第三节 国际珠宝贸易概况和中国的珠宝消费市场
一 国际珠宝贸易
二 中国的珠宝消费市场
第三章 珠宝消费心理
第一节 消费者的心理需要
一 需要的种类与特点
二 马斯洛（A Maslow）的需要层次理论
三 心理需要的特征
第二节 消费者的购买动机
一 购买动机及其特点
二 购买动机的类型
第三节 消费者的购买行为
一 消费者的购买过程
二 消费者购买行为分类
第四节 珠宝首饰消费心理特征分析
一 珠宝首饰消费心理
二 不同类型珠宝消费者的心理特征分析
第四章 珠宝的产品和价格策略
第一节 产品策略
一 产品的概念与珠宝产品
二 珠宝产品的特征
三 珠宝首饰与款式设计
四 珠宝产品与包装
第二节 珠宝贸易的价格特点

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<珠宝营销策略>>

一 珠宝的品种和档次的确定
二 珠宝贸易的价格特点
第三节 珠宝的质量评估与价格的关系
一 钻石的质量评估与价格的关系
二 有色宝石的质量评估与价格的关系
三 珍珠的质量评估与价格的关系
第四节 珠宝产品的定价策略
一 珠宝产品的价格构成
二 珠宝产品定价应考虑的因素
三 珠宝产品的定价策略
第五章 珠宝的销售和促销策略
第一节 销售策略
一 销售渠道的一般概念
二 珠宝中间商
三 影响销售渠道的因素
四 销售渠道的选择
五 展销在珠宝销售中的作用
第二节 促销策略
一 珠宝产品的人员推销
二 珠宝产品的广告策略
三 珠宝产品的促销与公共关系
第三节 珠宝业生产营销中应实行规范化管理
一 根据市场需求适度发展珠宝生产企业
二 严把珠宝首饰产品质量关
三 加强调查研究，主动适应市场
第六章 珠宝店的经营与管理
第一节 购物环境的布局
一 珠宝店外部环境与营销
二 珠宝店的内部环境与营销
第二节 珠宝店的橱窗设计
一 橱窗设计的基本方法
二 珠宝店橱窗设计的构思
三 橱窗的装饰
四 橱窗的标志
五 珠宝橱窗设计的主题
第三节 珠宝店的形象与营销
第四节 珠宝店营业员的心理品质
一 营业员的营业行为与心理品质的关系
二 营业员的心理品质
第五节 珠宝店营业员和消费者的心理沟通
一 购买过程中的心理发展阶段
二 珠宝店营业员与消费者的心理沟通
三 优秀的珠宝营业员的特点
第六节 珠宝店销售中应遵守的职业道德
第七章 拍卖与珠宝
第一节 拍卖简介
一 拍卖和拍卖的过程

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<珠宝营销策略>>

二 世界著名的拍卖行和拍卖的有关珠宝的纪录
价格
第二节 珠宝拍卖
一 珠宝拍卖的意义
二 中国的珠宝拍卖
三 珠宝拍卖的过程
参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<珠宝营销策略>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


