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内容概要

　　中国轿车工业自20世纪50年代形成以来，在国家产业政策与轿车消费政策的引导下，基本处于一
个封闭的发展环境中，基础薄弱、发展缓慢。
自实行改革开放后，这一产业才得到重视，并且逐步成为我国的支柱产业之一。
尤其是随着我国加入WT0后各项承诺的逐步兑现，我国轿车市场逐步成为一个开放市场，企业的市场
竞争行为以及市场结构发生巨大变化，市场结构与企业行为之间的关系成为理论界与企业界关注、研
究的内容。
　　本书在对我国轿车工业以及轿车市场形成过程进行历史回顾的基础上，运用产业组织理论，对我
国轿车市场的企业行为与市场结构进行了理论分析与实证研究，特别是在纵向差异化产品假定下，探
讨了企业的价格竞争行为与非价格竞争行为、价格竞争行为的连锁反应机制以及价格博弈形成的市场
均衡，并就企业的价格行为与非价格行为对市场结构以及社会福利状态的影响进行了研究。
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