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内容概要

　　本书具有以下鲜明的特点：　　1．内容丰富，形式活泼，可读性强。
教材始终以全国教育工作会议和教育部关于教材改革与教材建设的最新精神为指导，以培养学生有效
获得系统的专业知识、专业技能为主线，大量运用图表、案例对企业形象及其策划的理论进行演绎，
并在每章正文后增加了“本章小结、关键词、思考题（或习题）、案例分析”等内容，富有可读性和
吸引力，使人读来不感乏味而深受启迪，十分有利于学生对相关知识与理论的学习和掌握，有利于学
生分析问题和解决问题的能力训练与提高。
　　2．中西合壁，求实创新。
教材坚决反对原原本本的“拿来”主义或完完全全的“中国化”两种教材建设的极端思想，而是实事
求是地研究中外企业形象战略的具体实践，即：一方面十分重视总结我国企业实施形象战略的具体经
验与教训，将其升华到理论的高度；另一方面也充分借鉴国外一些最具代表性和普遍适用性的企业形
象战略新理论、新方法，从而体现了作者的既博采中外之所长，又独树一帜的追求。
　　3．全面系统，具有不可替代的应用价值。
企业形象战略策划是一门集企业经营管理学、工艺设计学、语言学、美学、行为学等多学科理论、方
法于一体的艺术性很强的学科。
本教材充分反映了企业形象策划与实施的客观规律，体现了现代企业形象策划理论的系统性、规范性
和可操作性，能有效地指导企业形象策划活动的开展。
它具有工商管理类其他学科所不可替代的地位和作用。
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