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前言

　　市场营销学是一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理论基础上的应用科学。
本教材是“高等职业教育财经类创新系列教材”的成果之一，是一部既有理论价值又有实用价值的教
科书。
　　本教材由长期从事现代市场营销理论研究与教学的老师编写，根据编者多年高职院校的教学实践
，参阅了大量的有关书籍、资料编写而成，既有对前人研究成果的继承，又融进了创新的内容，具有
以下几个特点：　　（1）创新性　　教材的生命力在于创新。
在编写过程中，本教材体现了体例的创新，在编写体例上树立了以提高学生能力为主的创新思想，每
章不仅有知识理论介绍，还注重程序方法介绍，章前有教学目标、学习重点，章后有知识归纳、复习
思考。
更体现了营销内容上的创新，为适应21世纪市场营销发展的要求，书中介绍了市场营销理论的新发展
、新方式以及中国营销创新的新走向，以扩展学生视野。
　　（2）科学性　　科学准确是教材的本质要求。
在编写过程中，我们力求由浅入深，分量适中，结构合理。
对市场营销的一系列概念都给予清晰的界定，便于深入理解市场营销的真谛。
更注重突出营销观念的教学内容，目的在于提高学生的悟性，培养学生的创新思维能力。
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内容概要

　　《市场营销学》是高等职业教育财经类创新系列教材之一，是一本既有理论价值又有实用价值的
教科书。
　　《市场营销学》在编写过程中，较好地突出了创新性、科学性与实用性，既系统地阐述了市场营
销的基本概念、基本理论与基本方法，又注重介绍了国内外营销研究的新成果和营销实践的新经验，
如文化营销、知识营销和服务营销等。
同时既考虑了满足高职高专经济管理类专业学生的学习要求，又重点针对高职电子商务等专业的实际
需求，力求理论与实践相结合；既要教会学生运用市场营销理论去观察和分析问题，又要培养学生运
用市场营销手段去解决问题。
　　《市场营销学》在每章中都有针对性地精选了部分营销案例来说明营销理论和方法的应用，同时
又通过习题、实训指南等对学生的实际应用和操作技巧上给以指导。
　　《市场营销学》适合高职高专财经类电子商务、市场营销等专业院校学生的学习，也可以作为其
他相关专业的教材，同时也是广大企业营销人员、公司从业人员以及企业各级管理者的自学参考书籍
。
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