
第一图书网, tushu007.com
<<汽车整车及配件营销>>

图书基本信息

书名：<<汽车整车及配件营销>>

13位ISBN编号：9787562927051

10位ISBN编号：7562927057

出版时间：2008-8

出版时间：武汉理工大学出版社

作者：娄洁  主编

页数：255

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<汽车整车及配件营销>>

内容概要

本书在阐述现代市场营销理论的基础上，依据对当前中国汽车市场现状的分析，系统地介绍了汽车企
业的发展战略、营销管理策略及营销实务。
具体内容有汽车市场分析、汽车市场调研与预测、市场细分和目标市场营销、汽车市场营销组合策略
、汽车市场营销管理、汽车市场营销实务、汽车产品售后服务与顾客满意工程、汽车及配件国际营销
概况、汽车及配件电子商务与网络营销等。
    书中各章均附有大量实际营销案例和复习思考题，内容深入浅出，具有较强的实践性。
本书既可作为高职高专汽车类专业的营销教材，也可为汽车营销从业人员提供阅读参考。
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章节摘录

　　1　市场营销概论　　随着经济发展和企业经营管理需要而出现的市场营销，是20世纪发展最快的
管理学科之一，受到了国内外企业界的极大关注。
人世后，我国的企业营销活动的开展越来越广泛和深入；同时，我国学术界也在不断地传播先进的市
场营销理论和成功经验，不断地总结和完善适合我国国情的市场营销的经验和规律。
本章将主要讨论市场与市场营销的含义，市场营销观念的演变，当前我国汽车市场的基本特点以及汽
车市场的发展趋势等问题。
　　1.1　市场与市场营销　　1.1.1　市场的含义　　在现代社会经济条件下，几乎所有的经济现象和
经济活动都与市场有关，每一个经济方面的学科都无一例外地要涉及市场的概念。
市场营销在一定意义上可以理解为与市场有关的人类活动。
市场营销作为一门建立在哲学、数学、经济学、行为科学和管理学理论基础上的应用科学，更是离不
开市场。
因此，我们首先要了解市场的基本含义。
　　在日常生活中，人们大多习惯将市场看作是买卖东西的场所。
经济学家从揭示经济实质角度提出了市场的概念。
他们认为“哪里有社会分工和商品生产，哪里就有市场。
”他们对市场的定义是：市场是为完成商品形态变化，在商品所有者之间进行商品交换的总体表现。
市场是商品经济的产物，哪里有商品生产和交换，哪里就会有市场。
管理学家则侧重从具体的交换活动及其运行规律去认识市场，他们认为：市场是供需双方在共同认可
的一定条件下所进行的商品和劳务的交换活动。
　　市场是人们使用最频繁的术语之一。
市场的概念是随着商品经济的发展和使用场合的不同而变化的，人们对市场概念的理解可以归纳总结
如下：　　⋯⋯
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编辑推荐

　　本教材坚持以“必需、够用”为度，注重内容的实践性和可操作性，对知识和原理的介绍深入浅
出，力求做到理论和实践的结合。
本教材知识体系系统性和针对性较强，对现代汽车营销理论只作简要概述，重点阐述了汽车市场分析
、汽车营销策略、汽车销售实务等内容。
通过案例分析，着重加强对学生的分析能力和营销技能的培养。
整篇在结构和内容的安排上有一定的突破，具有创新意识，更加突出了高职高专教学的特色。
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