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内容概要

市场营销策划是当今商务活动必不可少的一项工作。
当前的生产运营理念已经发展到整体市场营销、多种市场营销的阶段。
本教材的编写力求贴近实际，与时代发展紧密结合，体现社会的要求。
其主要特点表现在：符合系列教材的统一要求，风格与体例与其他同系列教材保持一致；实用性和操
作性强；内容精简，全而不杂。
    本教材的编写旨在为工商管理、企业管理及相关专业的学生和相关人士提供一本有价值的学习参考
书。
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章节摘录

　　第一章 市场营销与策划　　第一节 市场营销　　一、市场营销的基本含义　　市场营销最为基
本的一层含义是什么？
我们学习市场营销这门课程，进行市场营销活动的最基本动因是什么？
这是我们学习这门课的基本出发点。
从最基本的层面上理解，市场营销是指一种活动，一种以交换为目的的经营活动。
　　我们知道，人类为了生存和发展，必须消费。
消费是人类社会客观存在的一种经济现象，是人们消耗生产出来的东西，满足自己需要的行为。
　　在自然经济条件下，人们只生产自己需要的东西，自给自足。
不存在“交换”问题，也就无所谓市场和“市场营销”。
自然经济的特征是自给自足，生产者为自己的消费而生产。
他们知道自己需要什么，产品一般不存在与需要脱节的风险。
　　到了商品经济阶段，劳动的社会分工使生产与消费出现分离。
商品的出现使得生产者的生产目的由原来的自给自足变成了为自己生产价值而为别人生产使用价值。
比如：农业生产者只从事农业生产，他如果需要消费手工业品，就要用自己生产的农产品同手工业者
交换。
同样，手工业者需要消费粮食、肉类，也要用自己的劳动成果，与农业生产者、畜牧业者进行交换。
随着这种交换的出现，人类社会开始有了早期的市场营销活动。
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