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内容概要

本书介绍了管理经济学的基本原理与方法，内容包括管理经济学的内涵、机会成本理论、沉没成本理
论、市场结构理论、需求理论、弹性分析、生产与成本分析、现代企业理论、完全竞争市场决策、垄
断竞争市场决策、寡头垄断市场决策、完全垄断市场决策以及定价决策等。
　　全书共分11章，每章均有大中小案例若干，每章末列出了专业英文词汇，并配有形式多样的习题
。
本书配有PPT电子课件、习题答案等教师教学用材料。
　　本书可供MBA、EMBA教学所用，亦可以用作经济管理专业硕士研究生教材以及各类管理培训资
料。
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编辑推荐

　　对MBA教材进行创新是目前迫切需要解决的问题，武汉理工大学出版社提出编写这套教材，抓住
了很好的时机，对MBA教育的发展具有很重要的现实意义。
各位教授主编结合自己的实践提出创新思路，根据创新性、规范化要求，把这套教材做成实用性、前
瞻性、开放式、可开拓、集成式的知识网络。
　　——中国工程院汪应洛院士　　我国MBA教育发展较快，但是MBA教材是一个比较大的问题。
这套教材是各位教授与武汉理工大学出版社种下的一棵树，对MBA教育的发展具有推动作用。
这套教材贯彻国际化与本土化相结合、以服务本土化为主的方针，是一套具有针对性、实践性、创新
性和科学性的精品教材。
这是一项伟大的工程，将载入史册。
　　——管理学家周三多教授
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